l Unter uns

«Ein eingespieltes Mit- und Fureinander»

Daniel Flickiger — Die Zusammenarbeit zwischen Mutterkuh Schweiz, Coop,
Bell, Vianco und Viegut ist eine Erfolgsgeschichte. Manchmal nimmi man
es fast als selbstverstéindlich hin, dass immer alles rund Iéuft, obwohl es
das eigentlich keineswegs ist. Rund um eine Sitzung in Oensingen haben
Vertreter aller Beteiligten Fragen von die Mutterkuh beantwortet.

ﬁ Natura-Veal ﬁ Natura-Beef
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die Mutterkuh: Was sind die be-
sonderen Stdrken der Pariner-
schaft Mutterkuh Schweiz-Vianco-
Viegut-Bell-Coop? Was sind die
Vorteile fiir die einzelnen Partner?

Stefan Seiler, Bell: Produkte aus der
Mutterkuhhaltung (sowohl Rindfleisch
unter der Marke Natura-Beef, als auch
Kalbfleisch unter Natura-Veal) im Coop-

Kanal sind eine tiberzeugende und einzig-

artige Erfolgsgeschichte in der Schweizer
Landwirtschaft. Diese Erfolgsgeschichte
ist begriindet in der langjihrigen Part-

nerschaft tber alle Wertschopfungs-
stufen vom Landwirten tber Mutterkuh  ImAugust 2013 lieferten Andreas und Ruth Schmid aus Gipf-Oberfrick — hier auf einem Foto mit Vertretern
Schweiz, Vianco und Viegut und Bell bis  von Coop, Bell, Mutterkuh Schweiz, Vianco und Viegut - das 500 000ste Natura-Beef.
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Unter uns I

zu Coop. Die Voraussetzungen der Part-
nerschaft sind ehrliche Diskussionen auf
Augenhohe und gegenseitiges Vertrauen.
Die Anliegen aller Partner werden ernst
genommen und es wird gemeinsam nach
Losungen gesucht.

Adrian Iten, Coop: Dank der lang-
jahrigen Partnerschaft konnten wir ein

grosses gegenseitiges Vertrauen aufbauen,
das fiir die Zusammenarbeit und fiir die
Weiterentwicklung von Natura-Beef und
Natura-Veal sehr wichtig ist.

Claudio Deragisch, Vianco: Ich sche es
auch so, dass die Stirken unserer Partner-

schaft mit der gemeinsamen Geschichte
und Entwicklung tber Jahrzehnte ge-
wachsen sind. Es war immer ein organi-
sches Wachstum. Wir haben die besten
Produkte und gleiche Vorstellungen von
Produkte- und Dienstleistungsqualitit.
Wir leben heute ein eingespieltes Mit-
und Fireinander. Jeder weiss, dass es ein
Geben und Nehmen ist. Es ist Verstindnis
aller Partner fir die Mirkte der anderen
vorhanden, und zwar in Beschaftung, Ver-
arbeitung und Verkauf.
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Erhard Unternihrer, Viegut: Es ist eine
funktionierende starke Kette, in der alle

serios zusammenarbeiten. Hervorheben
mochte ich die Identifikation mit der
Mutterkuhhaltung und der Bio-Produk-
tion. Alle Beteiligten zeigen ein grosses
Engagement fiir eine natiirliche Produk-
tion und Nachhaltigkeit.

Claudio Deragisch: Zu den Vorteilen fiir
die einzelnen Partner: Wir leben eine freie
Marktwirtschaft
Gleichzeitig profitieren die Produzenten

ohne Knebelvertrige.
seit Jahrzehnten von einer faktischen Ab-
nahmegarantie. Die Preise lassen sich se-
hen. Mit der gemeinsamen Geschichte und
Entwicklung ist eine gegenseitige Loyalitdt
und Zuverlissigkeit entstanden. Daraus er-
gibt sich ein harmonischer Marketingmix.

die Mutterkuh: Was sind fiir die
Zukunft die gréssten Heraus-
forderungen?

Adrian Iten: Die grosste Herausforderung
sind die saisonalen Schwankungen beim

Natura-Veal-Programm, da wir mehr Tiere

im Spitsommer und dafiir weniger Tiere
im Frithling benotigen.

Erhard Unternihrer: Die schwinden-
de Gesamt-Rindfleischproduktion fiihrt
angebotsseitig zu einem Verdringungs-
kampf. Die Diskussion um den Grenz-
schutz schafft Unsicherheit. Zichterisch
sollten wir darauf achten, dass wir keine
Hochleistungszucht Weiter
denke ich an den Interessenkonflikt zwi-

betreiben.
schen Tierschutz und Umweltschutz.

Claudio Deragisch: Ich sehe Herausfor-
derungen in der zunehmenden Regula-
tion, sei es im Strassenverkehr, dem Tier-
schutz, auf den Schlachtbetrieben oder im
Qualitdtsmanagement. Wir missen uns
der Okologie-Diskussion stellen, die von
gewissen Gruppen militant gefihrt wird.
Innerhalb der Mutterkuhhaltung sollten
wir aufpassen, dass wir nicht zu viel tiber
einzelne Rassen und ihre Profilierung dis-
kutieren.

Urs Vogt, Mutterkuh Schweiz: Ein-

verstanden. Und wir wollen uns weiter-
hin bemihen, die Neueinsteiger in die
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l Unter uns

Mutterkuhhaltung bei uns einzubinden.

Fiir sie ist die Zusammenarbeit, wie wir sie

mit unseren Marktpartnern pflegen, neu.

Sie miissen sie erst kennen lernen und er-
fahren, dass sie sich bewihrt.
Das Thema, wie sich die Mutterkuhhaltung

auf die Umwelt auswirkt, gehen wir mit

dem angekiindigten Nachhaltigkeitspro-
jekt an. Ich bin tiberzeugt, dass die Vorteile
der Graslandnutzung von der Gesellschaft
noch mehr Anerkennung finden werden.

Und noch ein Wort zu den saisonalen
Schwankungen. Diese sind seit jeher ein
Thema. Naturprodukte wie Natura-Veal

Coop, Bell, Vianco, Viegut und Mutferkuh Schweiz besprechen regelmdssig den Stand und die Entwicklung von Natu-
ra-Veal und Natura-Beef (auf dem Foto bei der Terminfindung fur die néichste Sitzung).
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und Natura-Beef sind zu gewissen Jahres-
zeiten einfacher zu liefern. Die Abnehmer
wiinschen ein konstantes Angebot. Eine
ahnliche Diskussion wie heute bei Natura-
Veal haben wir frither bei Natura-Beef
gefiihrt. Wir haben die Bauern lange mit
gutem Zureden zu motivieren versucht,
dass sie saisonal ausgeglichener Natura-
Beef liefern. Schliesslich brauchte es einen
entsprechenden Anreiz beim Preis.

Stefan Seiler: Der Erhalt der Qualitits-
fithrerschaft muss das oberste Credo
bleiben. Diesbeziiglich dirfen wir uns
keine Abstriche erlauben. 1A Fleisch-
qualitit — «Rind- und Kalbfleisch mit
Gelinggarantie» — kombiniert mit der na-
turlichsten und tierfreundlichsten Form
der Rind- und Kalbfleischproduktion sind
Mehrwertargumente, die auch in Zukunft
die Konsumentinnen und Konsumenten

tiberzeugen werden.

- das 500 000ste
Beef geliefert.
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Natura-Veal

Kalbfleisch aus Mutterkuhhattung
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Unter uns I

Coop untersttitzt, wie auch Bell, die beef.ch. Hier
Kinder beim Spiel am Coop-Stand an der beef.ch
Zirich 2017.

die Muftterkuh: Wie hoch ist heute
eigentlich der Anteil der beiden
Marken Natura-Veal und Natura-
Beef am Kalb- resp. Rindfleisch-
sorfiment? (Tfendenz flir Zukunft?)

Adrian Iten: Beim Rindfleisch liegt der
Anteil Natura-Beef, inkl. Natura-Beef-

Bio, bei knapp 60 9%. Beim Kalbfleisch
liegt der Natura-Veal-Anteil bei 14 %.

die Mutterkuh: Wie schafft Coop
es, dass das Verkaufspersonal
liber Marken wie Natura-Veal und
Natura-Beef Bescheid weiss und
mit Uberzeugung dahinter steht?

Adrian Iten: Wir schulen unsere Mitar-
beitenden intensiv zu unseren Tierwohl-
programmen und gehen in diesem Rahmen

mit den Verantwortlichen vermehrt auch

direkt auf die Landwirtschaftsbetriebe.

die Mutterkuh: Wie gelingt es bei
Mutterkuh Schweiz, die Bduerinnen
und Bauern immer wieder von den
Vorteilen der Partnerschaft mit Bell
und Coop zu liberzeugen?

Erhard Unternihrer: Durch faire
Preise! Und mit einem riesigen Engage-
ment in Zusammengehorigkeit, Weiter-
bildung plus Vermittlung gemeinsamer
Interessen.

Urs Vogt: Es ist eine Frucht unserer
langjahrigen, gemeinsamen Aufbau-
arbeit, dass Schlachtvieh aus Mutter-
kuhhaltung heute so gesucht ist. Und
es gibt starke Griinde, weshalb die
Marken von Mutterkuh Schweiz auch
in Zukunft fiihrend bleiben werden.
Seien es die Preise, die zuverlissige
und reibungslose Abnahme oder die
starken Partner. Die Zusammenarbeit
zwischen Coop, Bell, Vianco, Viegut
und Mutterkuh Schweiz wird von
allen Beteiligten als strategisch wich-
tig eingestuft. Wer auf Natura-Veal
und Natura-Beef setzt, hat langfristige
Perspektiven. =
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Unter uns I

coop

ﬁ Natura-Veal ﬁ Natura-Beef

Stimmen langjahriger Partner
zur Zusammenarbeit

Philipp Wyss, Stv. Vorsitzender der Geschdftsleitung, Coop:

Natura-Beef ist eine Erfolgsgeschichte. Nahm es anfangs der Achtzigerjahre noch
eine bescheidene Pionierrolle im Tierwohl ein, hat es sich heute lingst etabliert und
ist zu einem festen Begriff geworden.

Die Zusammenarbeit zwischen Mutterkuh Schweiz und Coop wihrend fast 40 Jahren
ist sicher einmalig. Wir sind tberzeugt, dass sich beim Fleisch trotz riickldufigem
Konsum auch in Zukunft Qualitit und Nachhaltigkeit durchsetzen werden.
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