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Comme de coutume, beef.ch a pr•sent• une image inhabituelle 
de l'•levage allaitant et de l'agriculture suisse. C'est sur un mode 
sympathique que les visiteurs ont •t• rendus attentifs aux avan-
tages de l'•levage allaitant et € ses programmes de marques. Les 
�S�F�T�U�B�V�S�B�O�U�T���P�O�U���T�F�S�W�J���E�F���M�B���W�J�B�O�E�F���4�X�J�T�T�1�S�J�N�(�P�V�S�N�F�U���F�U���/�B�U�V-
ra-Beef cuisin•e de mani!res tr!s diverses. La qualit• •tait au 
rendez-vous ; c'est important, car elle est la meilleure publicit• 
pour les produits issus de l'•levage allaitant. Le programme tr!s 
�W�B�S�J�Ï���B���B�U�U�J�S�Ï���V�O���Q�V�C�M�J�D���I�Ï�U�Ï�S�P�H�Ò�O�F���Ë���D�F�U�U�F���G�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U�S�F�������K�F�V-
nes et vieux, citadins et campagnards, paysans et consommateurs. 
Les uns venaient voir les animaux, d'autres venaient pour bien 
manger, d'autres encore se r•jouissaient d'assister aux animations 
du soir ; tous cependant ont emport• en partant l'un ou l'autre 
•l•ment de notre message.

Les caprices de la m!t!o

Le mois d'ao"t a •t• humide. Pendant les 23 jours qu'a dur• 
le montage, les pluies ont •t• abondantes, donnant beaucoup 
de travail € l'•quipe charg•e des infrastructures. Souvent, le sol 
d•tremp• ne permettait pas aux v•hicules de rouler sur le ter-
�S�B�J�O���E�F���G�Ð�U�F�
���N�B�J�T���D�P�N�N�F���M�F�T���E�Ï�M�B�J�T���E�F�W�B�J�F�O�U���U�P�V�U���E�F���N�Ð�N�F���Ð�U�S�F��
respect•s, il a fallu transporter des sols en bois € dos d'homme. 
Mais les e#orts des auxiliaires ont port• leurs fruits, les travaux 
de montage n'ont absolument pas mis le terrain € mal. Alors que 
l'on se trouvait dans la derni!re ligne droite, le soleil a en®n fait 
son apparition et a ass•ch• le sol. Les volontaires ont ainsi pu 
soigner les derniers d•tails € sec. Lors de la c•r•monie d'ouver-
ture, les p$turages, les chemins et les nombreuses tentes se pr•-
�T�F�O�U�B�J�F�O�U���E�P�O�D���T�P�V�T���M�F�V�S���N�F�J�M�M�F�V�S���K�P�V�S�����%�B�O�T���M�B���O�V�J�U���E�F���W�F�O�E�S�F�E�J���Ë��
samedi, les intemp•ries ont une nouvelle fois exig• un maximum 
des auxiliaires, car il a plu sans interruption des heures durant. Il 
a fallu tirer des canaux pour drainer l'eau et la pomper en divers 
points. Le premier samedi a donc constitu• un v•ritable examen 
de passage. Par radio, on priait les visiteurs d'utiliser les trans-
ports publics, car les pr•s et les champs devant servir de parking 
•taient d•tremp•s et de ce fait inutilisables. L'•quipe charg•e des 
infrastructures a d" s'activer toute la journ•e pour remettre les 
chemins en •tat et d•verser des quantit•s de copeaux de bois l€ 
o% le besoin se faisait sentir. Tous ces e#orts ont •t• r•compen-
s•s le dimanche par un temps radieux et un nombre •norme de 
visiteurs. En e#et, ce jour-l€, plus de 25 000 personnes ont parti-
�D�J�Q�Ï���Ë���O�P�U�S�F���G�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U�S�F�������V�O���S�F�D�P�S�E�������"�Q�S�Ò�T���V�O���C�S�F�G���S�F�U�P�V�S���E�V��
froid et de l'humidit• le lundi, le soleil a r•gn• jusqu'€ la ®n de la 
�N�B�O�J�G�F�T�U�B�U�J�P�O�����&�U���N�Ð�N�F���T�J���M�F�T���O�V�J�U�T���Ï�U�B�J�F�O�U���E�Ï�K�Ë���U�S�Ò�T���G�S�B�Ô�D�I�F�T�
���M�F�T��
�W�J�T�J�U�F�V�S�T���P�O�U���B���V�Ï�
���N�Ð�N�F���M�F���T�P�J�S�
���Q�P�V�S���T���P�
�S�J�S���V�O���T�B�W�P�V�S�F�V�Y���N�P�S-

beef.ch 

beef.ch 2010 : un !v!nement r!ussi 
Alexa Fritz* ± La cinqui"me !dition de beef.ch ± F#te champ#tre au Pfannenstiel a !t! une r!ussite et on ne 
d!plore aucun incident. Le terrain d'exposition situ! au-dessus de Meilen, sur les bords du lac de Zurich, a 
accueilli 119 000 visiteurs en onze jours. Au d!but, les visiteurs ont d$ se munir de bottes et d'imperm!ables, 
mais durant la deuxi"me moiti! de la f#te, ils ont pro%t! d'un soleil g!n!reux et d'un temps sec.

Le public a pu admirer de nombreux animaux et d•couvrir les diverses 
facettes de l'•levage allaitant. 

Apr!s un samedi pluvieux, le retour du soleil le dimanche a attir• de 
nombreux visiteurs " beef.ch : un record d'af¯uence #

* Les auteurs de ces articles ont particip• " l'organisation de beef.ch.
Photos: Thomas Fl$ck et autres
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�D�F�B�V���E�F���W�J�B�O�E�F���F�U���C�J�F�O���T�ß�S���Q�P�V�S���Q�S�P�m�U�F�S���E�F���M���B�N�C�J�B�O�D�F���E�F���G�Ð�U�F�����-�B��
pluie a en grande partie •pargn• les travaux de d•montage qui 
�P�O�U���Q�V���B�W�B�O�D�F�S���S�B�Q�J�E�F�N�F�O�U�����5�S�P�J�T���T�F�N�B�J�O�F�T���B�Q�S�Ò�T���M�B���G�Ð�U�F���E�Ï�K�Ë�
���M�F�T��
�D�M�Ù�U�V�S�F�T�
���M�F�T���D�I�F�N�J�O�T���F�U���M�F�T���U�F�O�U�F�T���Ï�U�B�J�F�O�U���E�Ï�N�P�O�U�Ï�T���P�V���F�O�M�F�W�Ï�T���F�U��
il ne reste aujourd'hui plus aucune trace de beef.ch sur le terrain 
dominant l'exploitation de Hohenegg.

La f#te champ#tre des enfants

Vera Deragisch * ± Nos jeunes visiteurs ont pro®t• pleinement des 
activit•s et des infrastructures tr!s diverses mises en place € leur 
intention. Surtout lors des week-ends et de l'apr!s-midi qui leur 
•tait r•serv•, des hordes d'enfants ont envahi le terrain d'exposi-
tion. Ils ont pu admirer les spectacles animaliers : les chiens de 
H&hneisen y faisaient parcourir aux oies un trajet pr••tabli, de 
charmants cochonnets y couraient € qui mieux mieux et Bruno 
Isliker avec sa troupe € deux et € quatre pattes y •patait le public. 
Les visages des enfants •taient radieux. C'est € guichets ferm•s 
que les deux groupes Scht(rnef&i® et Silberb)x ont pr•sent• 
leur programme € un public ravi. Sans parler des fans d'Andrew 
Bond, enthousiastes au possible, pas un petit qui ne sache chan-
�U�F�S���M�F�T���U�F�Y�U�F�T���Q�B�S���D�”�V�S�������1�P�V�S���Q�S�F�V�W�F���E�F���D�F���T�V�D�D�Ò�T�
���M�F�T���O�P�N�C�S�F�V�Y��
enfants faisant la ®le apr!s les spectacles pour recevoir un auto-
graphe de leurs vedettes. Le zoo-contact a lui aussi connu une 
forte a*uence. Les petits et grands amis des animaux souhaitant 
caresser les ch!vres, les moutons, les cochons, les lapins ou les 
poules ont parfois d" faire preuve de patience, car les responsa-
bles devaient de temps € autre veiller € ce que les animaux de fer-
me puissent prendre un peu de repos. Pour sa part, la place de jeu 
toute proche •tait assez grande pour accueillir tous les enfants, 
qui pouvaient se d•fouler € loisir dans la paille, se faire plaisir sur 
une giga-balan+oire, s'amuser librement dans un grand carr• de 
sable ou faire de l'•quilibrisme sur des troncs d'arbres. Et pour les 
courageux, il y avait encore le parcours € la cime des arbres : qu'il 
•tait excitant, pour les grands aussi, de grimper jusqu'au sommet 
des arbres puis, bien assur•, de survoler les p$turages des bovins 
pour rejoindre le sol un peu plus loin. 

«Nos enfants ont •t• enthousiasm•s par le zoo-contact, et 
nous aussi. C'•tait tr!s chouette de pouvoir caresser tous les 
animaux. L'instruction ¬parler d'abord, toucher ensuite­ a •t• 
bien comprise par nos petits qui l'ont mise en pratique.» 

Une m!re de deux gar"ons, de 2# et 4 ans

«Je suis une bonne vache et chaque ann!e, 
je donne naissance & un veau¼»

Ueli Niklaus * ± C'est la phrase •crite par un enfant € l'intention 
de sa classe pour r•sumer ses impressions de la visite de beef.ch. 
«L'•cole autrement» a constitu• un •v•nement saisissant et inou-
bliable pour tous les participants, pour les 1700 •coliers, mais 
aussi pour les enseignants et les •tudiants travaillant dans les 

Le spectacle de Bruno Isliker et sa vache acrobate a enthousiasm• petits 
et grands. 

Les plus petits ont pass• de joyeux moments sur la place de jeux, am•na-
g•e avec un grand soin du d•tail.

Gr%ce " l'atelier «Ch!vres & moutons», les enfants ont d•couvert tout ce 
qu'on peut faire avec de la laine et ont pu bricoler un objet en feutre. 

 beef.ch
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ateliers agriculture ainsi que pour le personnel des ateliers fores-
tiers et du secteur chasse et gibier, sans oublier les organisateurs. 
�5�S�B�J�S�F���V�O�F���W�B�D�I�F���T�P�J���N�Ð�N�F���F�U���C�P�J�S�F���V�O���Q�F�V���E�F���T�P�O���M�B�J�U�
���D�B�S�F�T�T�F�S��
des moutons et des ch!vres, attraper et identi®er les sauterelles, 
go"ter la nourriture et apprendre ce € quoi il faut faire attention 
�R�V�B�O�E���P�O���N�B�O�H�F�
���Q�B�S�U�J�D�J�Q�F�S���Ë���M�B���W�J�F���E�F���M�B���G�P�S�Ð�U�
���B�M�M�F�S���Ë���M�B���D�I�B�T�T�F��
et pister le gibier ; toutes ces activit•s ont permis aux enfants 
d'explorer la nature et le monde animal avec tous leurs sens et 
d'apprendre beaucoup de choses passionnantes € leur sujet. Il est 
touchant de voir avec quelle intensit• et quel enthousiasme les en-
�G�B�O�U�T���Q�B�S�U�J�D�J�Q�F�O�U���R�V�B�O�E���P�O���T�B�J�U���Ï�W�F�J�M�M�F�S���M�F�V�S���J�O�U�Ï�S�Ð�U�
���N�B�J�T���B�V�T�T�J���E�F��
quel engagement et de quelle discipline ils sont capables. beef.ch 
a eu la grande chance d'organiser «L'•cole autrement». Voici ce 
qu'a exprim• une enseignante de Zurich, commentant sa visite 
€ beef.ch : «Cette journ•e est rest•e tr!s vivante dans nos souve-
�O�J�S�T�����-���Ï�D�P�M�F���E�F�W�S�B�J�U���Ð�U�S�F���Q�M�V�T���T�P�V�W�F�O�U���E�P�O�O�Ï�F���E�F���D�F�U�U�F���N�B�O�J�Ò�S�F�x����
Voil€ une chance € saisir en dehors de beef.ch aussi, tant par les 
enseignants que par les •coles ou encore par les paysannes et les 
paysans. Ensemble, nous pouvons o#rir aux enfants un ensei-
gnement pratique sur leur environnement naturel et aussi sur 
�M���B�H�S�J�D�V�M�U�V�S�F�
���M���B�M�J�N�F�O�U�B�U�J�P�O���F�U���M�B���G�P�S�Ð�U��

Les •l!ves de toutes les classes ont par ailleurs pu approfondir 
ce qu'ils avaient v•cu € beef.ch dans le cadre d'un concours de 
«L'•cole autrement». Notre secr•tariat a ainsi re+u plus de qua-
torze úuvres d'art allant de bricolages faits en classe € des com-
�Q�P�T�J�U�J�P�O�T���F�U���E�F�T���M�F�U�U�S�F�T�
���E�F���N�Ð�N�F���R�V�F���E�F�T���E�F�T�T�J�O�T���U�S�Ò�T���E�J�W�F�S�T���S�F-
pr•sentant de mani!re tr!s belle et tr!s vivante ce que les enfants 
avaient ressenti lors de leur visite. Nos chaleureuses f•licitations 
€ tous les gagnants.

1er rang /cole d'Ottikon, 4e € 6e ann•e
2e rang /cole d'Altweg Zurich, 2e ann•e
3e rang /cole primaire de Knonau, 5e ann•e
4e ±10e���S�B�O�H�� �²�D�P�M�F���"�M�U�F�T���%�Ú�S�n�J���)�P�N�C�S�F�D�I�U�J�L�P�O�
����e ann•e, 
 /cole de Milchbuck Zurich, 6e ann•e
�� �²�D�P�M�F���E�F���8�J�M���%�à�C�F�O�E�P�S�G�
����e ann•e
 /cole de Waldegg Horgen, 2e ann•e
�� �²�D�P�M�F���Q�S�J�N�B�J�S�F���E�F���'�F�M�E���.�F�J�M�F�O�
����!re ann•e
 /cole de jour am See St(fa, 1!re € 6e ann•e
 /cole de Rossacker Niederhasli, 4e € 6e ann•e

«Pouvoir participer € la construction d'un vrai pont, c'•tait 
g•nial. »

Jan et Enrique, degr$ moyen, Ottikon

 «Pour nous, les enseignantes, mais aussi pour nos •coliers de 
1!re et de 2e ann•e, cela a constitu• un •v•nement extraordi-
�O�B�J�S�F�������+�B�N�B�J�T���B�V�Q�B�S�B�W�B�O�U�
���B�Q�S�Ò�T���T�F�V�M�F�N�F�O�U���T�F�Q�U���K�P�V�S�T���E���Ï�D�P�M�F�
��
nous n'avions os• organiser une excursion de pr!s de dix 
�I�F�V�S�F�T���B�W�F�D���O�P�T���Q�F�U�J�U�T���k�O�P�V�W�F�B�V�Y�l�����-�F���T�P�J�S�
���O�P�V�T���T�P�N�N�F�T���U�P�V�T��
rentr•s dans notre commune fatigu•s mais pleins d'entrain.» 

Une enseignante, Uitikon

beef.ch 

L'une des nombreuses cr•ations originales d'•coliers ayant particip• 
" «L'•cole autrement», qui nous ont fait part de leurs impressions sous 
forme de dessins, de bricolages et de compositions. 

Chaque jour " 16 heures, l'Arena •tait comble : tout le monde venait voir 
les courses de cochons. 

* Les auteurs de ces articles ont particip• " l'organisation de beef.ch.
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Belles ann!es et tempes argent!es

Alexa Fritz * ± Les journ•es «gm&gig 8 glatt» avaient pour but 
d'o#rir un programme sp•cial € l'intention des personnes de 50 
�B�O�T���F�U���Q�M�V�T�����%�J�W�F�S�T�F�T���B�O�J�N�B�U�J�P�O�T���F�U���B�D�U�J�W�J�U�Ï�T���Ë���M���J�O�U�F�O�U�J�P�O���E�F�T���Q�F�S-
sonnes de cette classe d'$ge ont •t• organis•es le lundi 30 et le 
mardi 31 ao"t en collaboration avec la section Rai#eisen rive 
droite du lac de Zurich et avec la section Pro Senectute du can-
ton de Zurich. Le lundi apr!s-midi, plus de 1000 seniors ont 
particip• € la conf•rence que la banque Rai#eisen organisait pour 
�T�F�T���D�M�J�F�O�U�T�
���D�F�M�B���N�B�M�H�S�Ï���M�B���Q�M�V�J�F���F�U���M�F���G�S�P�J�E�����-�F���Q�S�P�G�F�T�T�F�V�S���(�S�P�T�T��
�Z�� �B�� �Q�S�Ï�T�F�O�U�Ï�� �V�O�� �F�Y�Q�P�T�Ï�� �	�(�M�à�D�L�T�G�B�M�M�� �"�M�U�F�S�
�� �F�U�� �E���B�O�D�J�F�O�T�� �M�V�U�U�F�V�S�T��
ont particip• € un d•bat public. Parmi les animations les plus 
go"t•es, il faut relever la prestation musicale de Nicolas Senn au 
�I�B�D�L�C�S�F�U�U���F�U���M�F�T���F�Y�U�S�B�J�U�T���E�F���j�-���P�Q�Ï�S�B���E�V���/�J�F�E�F�S�E�P�S�G�x�����$�Ù�U�Ï���P�S�H�B-
nisateurs, la banque Rai#eisen s'est elle aussi dite tr!s satisfaite 
du r•sultat.

�-�F���M�V�O�E�J���T�P�J�S�
���.�P�O�J�L�B���'�B�T�O�B�D�I�U���B���N�P�E�Ï�S�Ï���M�F���C�F�F�G���+�B�T�T�
���R�V�J���B���S�B�T-
sembl• plus de 100 joueurs. Le mardi, nous avons pour la pre-
mi!re fois organis• un apr!s-midi de concert et de danse anim• 
par Maja et Carlo Brunner ; leurs num•ros musicaux ont suscit• 
�M�F�T���W�J�W�B�U�T���E���V�O���Q�V�C�M�J�D���E�F���Q�S�Ò�T���E�F�����������B�E�F�Q�U�F�T���E�F���M�B���E�B�O�T�F�����%�F�V�Y��
groupes de danses folkloriques de Meilen et de Hombrechtikon 
�Z�� �P�O�U�� �Ï�H�B�M�F�N�F�O�U�� �Q�S�Ï�T�F�O�U�Ï�� �E�F�T�� �O�V�N�Ï�S�P�T���� �%���B�V�U�S�F�T�� �B�D�U�J�W�J�U�Ï�T�� �U�F�M�M�F�T��
que le brunch, les projections de ®lms et les cours de grillades, 
pour lesquelles il fallait s'inscrire, ont obtenu un succ!s un peu 
moindre. Il serait donc probablement pr•f•rable d'en r•duire le 
nombre.

�-�F���M�B�O�D�F�N�F�O�U���E�F���D�F�T���B�D�U�J�W�J�U�Ï�T���j�H�N�Ú�H�J�H�������H�M�B�U�U�x���Q�F�V�U���Ð�U�S�F���D�P�O�T�J-
d•r• comme satisfaisant. Le CO a •t• surpris et satisfait du grand 
nombre de personnes qui ont particip• activement € ce nouveau 
point du programme ; cela a permis d'attirer plus de visiteurs € 
beef.ch que jamais un lundi ou un mardi. Mais d'une mani!re 
g•n•rale, davantage de personnes $g•es ont •galement •t• comp-
t•es les autres jours. 

Le bien manger est important

Felix Hauri * ± beef.ch a ferm• ses portes le 5 septembre apr!s 
onze journ•es riches en •v•nements. Les seize •quipes de service 
traiteur n'avaient pas •conomis• leurs e#orts pour charmer les 
palais des grands et petits gourmets. Si l'on passe en revue les 
nombreux visages satisfaits aper+us € beef.ch, le but semble avoir 
•t• largement atteint. Le CO de l'•dition 2010 a accord• une 
importance toute sp•ciale € la qualit• des mets propos•s, mais 
aussi € l'ambiance et au confort dans les diverses tentes-restau-
rants. Les discussions concernant la d•coration, l'organisation de 
l'espace, la musique de fond et l'ambiance g•n•rale ont d•but• 
�C�J�F�O���B�W�B�O�U���M�B���N�B�O�J�G�F�T�U�B�U�J�P�O���F�M�M�F���N�Ð�N�F�����-�F���S�Ï�T�V�M�U�B�U���F�T�U���Q�B�S�G�B�J�U�F-
ment satisfaisant et se traduit par les commentaires positifs de 
bon nombre de visiteurs. Il convient ici de f•liciter le personnel 
avenant et sympathique des divers restaurants. Toutes ces per-
�T�P�O�O�F�T�� �R�V�J�� �P�O�U�� �B�T�T�V�S�Ï�� �M�F�� �T�F�S�W�J�D�F�� �K�P�V�F�O�U�� �V�O���S�Ù�M�F�� �D�P�O�T�J�E�Ï�S�B�C�M�F�� �F�O��

beef.ch a innov• et •largi son offre culinaire en proposant des sp•cialit•s 
mexicaines, qui furent tr!s appr•ci•es des gourmets. 

«L'op•ra du Niederdorf», un interlude musical propos• aux clients de la 
banque Raiffeisen. 

Grande nouveaut• cette ann•e, le programme pour «jeunes d'esprit» a 
rencontr• un succ!s retentissant. 

 beef.ch
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tant qu'ambassadeurs de l'esprit r•gnant € beef.ch, car ce sont eux 
qui ont le contact le plus •troit avec le public.

�-�B���G�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U�S�F���B�V���1�G�B�O�O�F�O�T�U�J�F�M���B���B�V�T�T�J���T�F�T���j�D�M�B�T�T�J�R�V�F�T�x�
�� �O�P-
tamment le restaurant Schnuggebock, du canton d'Appenzell, le 
�#�#�2���5�F�B�N���P�V���F�O�D�P�S�F���M�B���+�B�U�[�I�à�U�U�F�
���M�B���)�J�%�F�F���;�F�M�U�
���M�B���8�B�M�E�C�F�J�[��
et le Saloon, sans oublier les restaurants Brasserie, Schottenrock 
�F�U�� �%�F�Y�U�F�S�� �#�F�J�[�� �U�F�O�V�T�� �Q�B�S�� �M�F�T�� �S�F�Q�S�Ï�T�F�O�U�B�O�U�T�� �E�F�T�� �D�M�V�C�T�� �E�F�� �S�B�D�F�T����
Parmi les nouveaut•s, citons la tente de Viva Mexico et de Suan 
Long. beef.ch entendait innover € dessein et montrer aux visi-
teurs int•ress•s ce que la viande suisse de qualit• peut donner 
dans ce type de cuisine. beef.ch vit du changement et de sa re-
cherche constante de formes attrayantes pour la cuisine € base 
de viande. Et dans ce domaine, nous envisageons l'avenir avec 
con®ance, certains que nous sommes de pouvoir compter sur le 
soutien de restaurateurs et de services traiteurs cr•atifs pour nos 
prochaines •ditions. beef.ch veut atteindre une satisfaction maxi-
male des clients en soignant la restauration et les boissons a®n de 
�Q�S�P�Q�P�T�F�S���E�F�T���Q�S�P�E�V�J�U�T���D�I�P�J�T�J�T�
���I�P�O�O�Ð�U�F�T���F�U���E���F�Y�D�F�M�M�F�O�U�F���R�V�B�M�J�U�Ï����

�j�(�M�B�D�F���Q�S�P�E�V�J�U�F���Ë���M�B���G�F�S�N�F���P�V���C�S�V�O�D�I���B�V���Q�É�U�V�S�B�H�F�
���C�F�F�G���D�I��
�F�Y�B�V�D�F���Q�S�F�T�R�V�F���U�P�V�T���W�P�T���W�”�V�Y���D�V�M�J�O�B�J�S�F�T���<�y�>���%�B�O�T���M�F���k�T�N�P-
ker­, la viande n'est pas plac•e au-dessus de la braise. Ce grill 
r•volutionnaire permet de la cuire € basse temp•rature. Le 
bois d'arbres fruitiers choisi comme combustible conf!re un 
�B�S�Ù�N�F���E�Ï�M�J�D�B�U���Ë���M�B���W�J�B�O�E�F�
���R�V�J���E�F�W�J�F�O�U���N�F�J�M�M�F�V�S�F���E���I�F�V�S�F���F�O��
heure [¼].» 

Anzeiger d'Uster, 30.08.2010

�j�%�F���O�P�N�C�S�F�V�Y���S�F�T�U�B�V�S�B�O�U�T���R�V�J�
���U�P�V�T�
���O�F���Q�S�P�Q�P�T�F�O�U���R�V�F���E�F���M�B��
�W�J�B�O�E�F���T�V�J�T�T�F�
���W�P�J�M�Ë���V�O�F���C�F�M�M�F���P�D�D�B�T�J�P�O���E�F���G�F�T�U�P�Z�F�S�����.�Ð�N�F���M�F�T��
mets asiatiques et mexicains sont pr•par•s avec de la viande 
de la r•gion. [¼]» 

Tages Anzeiger, 31.08.2010

Divertissements pour petits et grands

�-���B�Q�S�Ò�T���G�Ð�U�F�� �O���Ï�U�B�O�U�� �R�V�F�� �M���B�W�B�O�U���G�Ð�U�F�� �E�F�� �M�B�� �Q�S�P�D�I�B�J�O�F�� �Ï�E�J�U�J�P�O�
��
l'•quipe d'organisation avait repris le collier en janvier 2009 d•j€, 
dans le but de mettre sur pied un programme attrayant et •quili-
br•, susceptible d'int•resser toutes les tranches d'$ge.

Le principal d•® est toujours de discerner les tendances dans le 
domaine artistique, les noms et surtout les programmes suscep-
�U�J�C�M�F�T���E�F���Q�M�B�J�S�F�
���F�U���F�O�m�O���M�F�T���B�D�U�F�V�S�T���M�F�T���N�J�F�V�Y���Ë���N�Ð�N�F���E�F���m�H�V�S�F�S��
dans la campagne m•dias de beef.ch. Mais le budget joue na-
�U�V�S�F�M�M�F�N�F�O�U���M�V�J���B�V�T�T�J���V�O���S�Ù�M�F���Q�S�J�N�P�S�E�J�B�M�����*�M���G�B�V�U���F�O���Q�F�S�N�B�O�F�O�D�F��
•valuer les chances d'un spectacle ou d'un autre de faire tente 
comble, et d•couvrir si les artistes qui se proposent ont les quali-
t•s qui correspondent aux gages qu'ils demandent.

Tenant compte des facteurs ci-dessus, nous avons concoct• un 
�C�P�O���N�Ï�M�B�O�H�F���F�U���V�O���Q�S�P�H�S�B�N�N�F���U�S�Ò�T���W�B�S�J�Ï���B�M�M�J�B�O�U���G�Ð�U�F���E�F���M�B���C�J�Ò�S�F��

beef.ch 

La soir•e country, avec Marco Gottardi et l'invit•e Yvonne Moore, a con-
quis le public par sa diversit•. 

Les grills «smoker» •taient bien s(r de la partie : de d•licieuses sp•ciali-
t•s sorties de ces fours g•ants •taient propos•es dans le BBQ-Village. 

Ce visiteur semble appr•cier l'offre culinaire de qualit• propos•e " beef.ch. 
On ne peut r)ver meilleure publicit• pour nos programmes de marque. 

* Les auteurs de ces articles ont particip• " l'organisation de beef.ch.
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et musique country, spectacles comiques et succ!s populaires, 
divertissements pour les enfants et orchestres classiques. Sous 
la grande tente des spectacles, les tours de magie, les rires, les 
danses et les chants, mais aussi les moments de po•sie ont altern• 
avec bonheur. Les visiteurs avaient de quoi se divertir de fa+on 
tr!s diverse et dans un cadre agr•able, sur un p$turage situ• dans 
les hauts de Meilen, loin des grandes sc!nes sophistiqu•es de 
�4�V�J�T�T�F���� �2�V�F�M�M�F�� �G�V�U�� �E�J�
�Ï�S�F�O�U�F�� �F�U�� �N�F�S�W�F�J�M�M�F�V�T�F�
�� �D�F�U�U�F�� �C�F�F�G���D�I������ �6�O��
�E�F�T���T�Q�F�D�U�B�D�M�F�T���Q�I�B�S�F�T���B���Ï�U�Ï���D�F�M�V�J���E�F���M���F�O�T�F�N�C�M�F���%�J�W�F�S�U�J�N�F�O�U�P�����-�F�T��
1200 places de la tente •taient d•j€ vendues longtemps avant 
l'ouverture de beef.ch. Le genre comique est apparemment ap-
pr•ci• des jeunes comme des moins jeunes. Citons aussi la soir•e 
�E�F�T���4�D�I�M�B�H�F�S�
���B�W�F�D���'�S�B�O�D�J�O�F���+�P�S�E�Z�
���M�F���H�S�P�V�Q�F���0�F�T�D�I���T���E�J�F���%�S�J�U�U�F�O��
�F�U���M�F�T���+�V�O�H�F���;�J�M�M�F�S�U�B�M�F�S�
���M�B���$�P�V�O�U�S�Z���/�J�H�I�U���B�W�F�D���.�B�S�D�P���(�P�U�U�B�S�E�J�
��
les Mavericks, Kisha, Yvonne Moore et Sandee, l'apr!s-midi des 
enfants, avec Scht(rnef&i® et Andrew Bond, les deux apr!s-midi 
�Q�P�V�S�� �M�F�T�� �T�F�O�J�P�S�T�� �F�U�� �M�F�� �C�F�F�G���+�B�T�T�� �N�P�E�Ï�S�Ï�� �Q�B�S�� �.�P�O�J�L�B�� �'�B�T�T�O�B�D�I�U����
Mais beef.ch 2010 a aussi propos• de nombreuses animations 
hors de la tente. Tous les soirs, les spectacles en direct au Red 
�(�S�J�[�[�M�Z���4�B�M�P�P�O���P�O�U���T�V���Q�M�B�J�S�F���B�V�Y���O�P�N�C�S�F�V�Y���B�N�B�U�F�V�S�T���E�F���D�P�V�O�U�S�Z����
Tandis que les joueurs de cor des Alpes, les lanceurs de drapeaux 
�F�U���M�F�T���T�P�O�O�F�V�S�T���E�P�O�O�B�J�F�O�U���V�O�F���O�P�U�F���Q�B�U�S�J�P�U�J�R�V�F���Ë���M�B���G�Ð�U�F�
���M���F�Y�D�F�M-
lent joueur de cornemuse de la tente •cossaise a certainement fait 
mousser de plaisir plus d'un amateur de single malt.

�-���B�Q�S�Ò�T���G�Ð�U�F���O���Ï�U�B�O�U���R�V�F���M���B�W�B�O�U���G�Ð�U�F���E�F���M�B���Q�S�P�D�I�B�J�O�F���Ï�E�J�U�J�P�O�
���O�P�V�T��
avons donc maintenant pris cong• du public de beef.ch 2010 
�Q�P�V�S���O�P�V�T���D�P�O�D�F�O�U�S�F�S���B�V�T�T�J�U�Ù�U���T�V�S���M�F���Q�S�P�H�S�B�N�N�F���E�F���M�B���Q�S�P�D�I�B�J�O�F��
•dition, de mani!re € pouvoir une nouvelle fois o#rir au public 
un programme attrayant. 

«Vachement bien. Pour tout savoir sur les vaches, rendez-
�W�P�V�T���B�V���1�G�B�O�O�F�O�T�U�J�F�M�
���T�V�S���M�F�T���I�B�V�U�F�V�S�T���E�F���.�F�J�M�F�O���	�;�)�
�����%�V��
�������B�P�ß�U���B�V�������T�F�Q�U�F�N�C�S�F���Z���B���M�J�F�V���M�B���C�F�F�G���D�I�
���V�O�F���G�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U-
re organis•e par l'association Vache m!re Suisse dans le but 
d'encourager le dialogue entre agriculteurs et consomma-
teurs. [¼]» 

Annabelle, 25.08.2010

For#ts, gibier ( bois

Res Guggisberg * ± Comme lors des •ditions pr•c•dentes, l'•qui-
�Q�F���E�F���'�P�S�Ð�U�T�
���H�J�C�J�F�S���F�U���C�P�J�T���B���G�B�J�U���E�Ï�D�P�V�W�S�J�S���M�F�T���T�F�D�S�F�U�T���E�F���M�B���G�P�S�Ð�U��
aux visiteurs. Les points d'attraction de cette ann•e •taient une 
construction en rondins, une pr•sentation de la construction tra-
ditionnelle en bois et une d•couverte de la chasse et du gibier. 
Le l•gendaire parcours € la cime des arbres a lui aussi attir• jeu-
nes et vieux. Pour «L'•cole autrement», nous avons pu pr•senter 
quatre ateliers auxquels plus de 50 classes ont particip•. L'atelier 
�j�"�W�F�O�U�V�S�F���E�B�O�T���M�B���G�Ù�S�F�U�x���Q�F�S�N�F�U�U�B�J�U���B�V�Y���Ï�M�Ò�W�F�T���E�F���W�P�J�S���M�F�T���B�S�C�S�F�T��
aux di#•rentes phases de leur vie. Puis un arbre •tait sci• et tir• 
par un cheval jusqu'€ la scierie o% il •tait d•bit• en planches et en 
�Q�P�V�U�S�F�T���� �%�B�O�T�� �M���B�U�F�M�J�F�S�� �� �j�-�B�� �G�P�S�Ð�U�� �W�Ï�D�V�F�� �Q�B�S�� �M�F�T�� ���� �T�F�O�T�x�
�� �M�F�T�� �W�J�T�J-

+ «L'•cole autrement», les •coliers accompagnaient le b(cheron en for)t 
pour y abattre un arbre, qui •tait ensuite tir• par un cheval jusqu'" la 
scierie. 

Depuis le bistrot Waldbeiz, ouvert pendant la phase de montage d•j", on 
avait une magni®que vue sur tout le terrain de beef.ch. 

Quelle image incroyable : lors du concert d'Andrew Bond, les enfants sont 
venus en foule et en connaisseurs, dansant et chantant en chúur dans 
l'Arena. 

 beef.ch
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teurs parcouraient un trajet forestier pieds nus, de mani!re € faire 
connaissance de l'arbre par les sens. Et pour ®nir, les «faiseurs de 
feu» d'Obwald montraient de mani!re p•remptoire comment on 
�Q�F�V�U���G�B�J�S�F���E�V���G�F�V���T�B�O�T���B�M�M�V�N�F�U�U�F�T�����%�B�O�T���M���B�U�F�M�J�F�S�����j�-�B���G�P�S�Ð�U�
���T�P�V�S�D�F��
d'•nergie», un constructeur de maisons en rondins montrait com-
ment on assemble les rondins pour former une paroi, puis les pa-
rois pour faire un b$timent. Pour leur part, les charpentiers expli-
quaient leur m•tier de mani!re pratique tout en construisant un 
pont de bois couvert. En®n, les plus courageux pouvaient s'exercer 
au parcours € la cime des arbres, grimper au sommet et voir le 
monde tel qu'il se pr•sente de l€-haut, puis se laisser descendre en 
�W�P�M�B�O�U���Q�B�S���E�F�T�T�V�T���M�F���U�F�S�S�B�J�O���E�F���G�Ð�U�F���F�U���F�O���B�U�U�F�S�S�J�T�T�B�O�U���E�B�O�T���M�B���Q�F�O�U�F��
oppos•e. La fatigue venant, on pouvait s'asseoir dans la l•gendaire 
Waldbeiz ou sur sa grande terrasse sur•lev•e, et contempler tout € 
�M�P�J�T�J�S���M�F���N�F�S�W�F�J�M�M�F�V�Y���Q�B�Z�T�B�H�F���R�V�F���D�P�O�T�U�J�U�V�B�J�F�O�U���M�F���U�F�S�S�B�J�O���E�F���G�Ð�U�F���F�U��
les p$turages avec les Alpes en arri!re-plan.

March! paysan et stands d'information

Ursula Freund * ± 25 sponsors et partenaires, divers clubs de ra-
ces et 32 forains, dont beaucoup avaient d•j€ particip• € plu-
sieurs beef.ch, ont contribu• € cr•er une o#re de produits, de 
prestations et de restauration color•e et tr!s vari•e. Les stands 
de la «Rue du march•» •taient compl•t•s par une s•rie d'autres 
�T�U�B�O�E�T���S�Ï�Q�B�S�U�J�T���T�V�S���U�P�V�U���M�F���U�F�S�S�B�J�O���E�F���G�Ð�U�F���� �6�O�F���W�B�T�U�F���H�B�N�N�F���E�F��
produits, pr•par•e et peau®n•e avec soin, •tait propos•e aux vi-
siteurs : des produits typiques du terroir tels que de la viande 
s•ch•e d•clin•e dans toutes les variantes imaginables, une large 
palette de fromages, des pains et autres produits de boulangerie, 
des l•gumes frais et des fruits croquants, sans oublier le miel, 
les con®tures et les sirops ou des sucreries, des glaces fermi!res, 
mais aussi des textiles tels que chemises folkloriques, chapeaux 
de cowboy ou habits d'ext•rieur et encore des produits artisanaux 
et des objets en feutre et de la nourriture pour chats et pour 
chiens. La technique n'•tait pas en reste, avec du mat•riel pour 
�D�M�Ù�U�V�S�F�T�
���E�F�T���D�B�H�F�T���E�F���D�P�O�U�F�O�U�J�P�O�
���E�F�T���S�F�N�P�S�R�V�F�T�
���E�F�T���R�V�B�E�T�
���E�F�T��
faucheuses motoris•es, des sculptures en fer et bien plus encore, 
tant pour les yeux que pour les palais. Les marchands forains ont 
pu d•velopper leurs contacts avec le public et gagner ainsi de 
nombreux nouveaux clients. Cela permet sans doute d'inciter les 
consommateurs € acheter davantage sur les march•s paysans ou 
€ la ferme directement. Les stands d'information, tout sp•ciale-
ment ceux des sponsors et des partenaires, proposaient quant € 
eux des animations telles que des concours et des jeux attrayants. 
�(�S�B�O�E�T���F�U���Q�F�U�J�U�T���Z���P�O�U���Q�S�J�T���C�F�B�V�D�P�V�Q���E�F���Q�M�B�J�T�J�S���F�U���P�O�U���Q�V���Z���H�B�H�O�F�S��
des prix sensationnels.

«Nous participons € beef.ch depuis le tout d•but. Nous y 
�B�W�P�O�T���D�P�O�O�V���E�F���U�P�V�U�������T�P�M�F�J�M�
���W�F�O�U�
���U�F�N�Q�Ð�U�F�
���Q�M�V�J�F�����.�B�J�T���Ë��
chaque fois, cette exp•rience nous a marqu•s. Nos nombreux 
clients campagnards ou citadins se r•jouissent r•guli!rement 
�E�V���H�Ï�O�J�B�M���N�Ï�M�B�O�H�F���R�V���P�
�S�F���C�F�F�G���D�I�����6�O�F���B�N�C�J�B�O�D�F���V�O�J�R�V�F�����x������

%erese Jenni, du M&rith(sli, marchande foraine

beef.ch 

Une image qui remplit de joie les organisateurs : beef.ch a connu un 
v•ritable succ!s # 

La Rue du march•, avec sa grande vari•t• de produits, invitait " go(ter, " 
¯%ner et " acheter.  

* Les auteurs de ces articles ont particip• " l'organisation de beef.ch.
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 beef.ch

Durant les week-ends, le service charg• de r•gler la circulation et les chauffeurs de bus avaient du pain sur la planche pour amener " beef.ch la foule 
de visiteurs. 

Le premier samedi, les bottes en caoutchouc •taient le meilleur alli• du 
chaland. 

Ce que beef.ch peut nous apprendre

�6�O�F���W�J�T�J�U�F���Ë���M�B���C�F�F�G���D�I���B�V���1�G�B�O�O�F�O�T�U�J�F�M�
���T�V�S���M�F�T���I�B�V�U�F�V�S�T���E�F��
Meilen : voil€ qui •tait bon pour le moral. Les mis!res du 
march• laitier et les querelles sur le moyen d'y •chapper, sur 
la mesure de lib•ralisme et la dose d'interventionnisme n•-
cessaires pour que la production laiti!re suisse ait un avenir¼ 
�R�V�F���U�P�V�U���D�F�M�B���T�F�N�C�M�B�J�U���C�J�F�O���M�P�J�O�������1�B�T���E�F���U�S�B�D�F���O�P�O���Q�M�V�T���E�V��
r•¯exe vraisemblablement ancr• dans les g!nes de certains, 
�R�V�J���F�O���D�B�T���E�F���Q�S�P�C�M�Ò�N�F�T���T�B�J�T�J�T�T�F�O�U���B�V�T�T�J�U�Ù�U���M�F�T���J�O�T�U�B�O�D�F�T���Q�P�M�J-
�U�J�R�V�F�T���Q�M�V�U�Ù�U���R�V�F���E�F���S�F�D�I�F�S�D�I�F�S���F�V�Y���N�Ð�N�F�T���E�F�T���T�P�M�V�U�J�P�O�T�����&�U��
+a ne nous a pas manqu•.

Non, ce qu'on a vu, c'est le r•cital d'une branche de produc-
tion ®!re de ses prestations, qui est parvenue € se faire une 
place sur le march• gr$ce € des marques fortes comme Natu-
ra-Beef et € des partenaires ®ables comme Coop. Bien s"r, ce 
succ!s n'est pas venu d'un jour € l'autre ; il est le fruit de lon-
gues ann•es de travail. Et la recette de ce succ!s ne constitue 
naturellement pas une solution miracle pour l'ensemble de 
�M���B�H�S�J�D�V�M�U�V�S�F���T�V�J�T�T�F�����$�B�S���N�Ð�N�F���M�B���Q�V�C�M�J�D�J�U�Ï���O���B���Q�B�T���M�F���Q�P�V�W�P�J�S��
de transformer n'importe quelle denr•e de base et les pro-
duits de tous les jours en marques gagnantes. Cette exp•-
rience, de nombreux esprits pourtant novateurs l'ont faite, qui 
ont tent• de propulser sur le march• leurs pommes de terre 
ou les produits du terroir argovien. En e#et, le marketing, 
aussi professionnel soit-il, ne su<t pas € faire le succ!s d'une 
marque. Ainsi, ces derni!res ann•es sont jalonn•es de projets 
�S�Ï�H�J�P�O�B�V�Y���P�V���T�F�D�U�P�S�J�F�M�T���R�V�J���Q�P�V�S���Ð�U�S�F���C�J�F�O���J�O�U�F�O�U�J�P�O�O�Ï�T���O���F�O��
ont pas moins •chou•.

�*�M���O���F�N�Q�Ð�D�I�F���R�V�F���M���B�H�S�J�D�V�M�U�V�S�F���Q�F�V�U���U�J�S�F�S���E�F���O�P�N�C�S�F�V�T�F�T��
�M�F�Î�P�O�T���E�F���M�B���'�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U�S�F���B�V���1�G�B�O�O�F�O�T�U�J�F�M�����$�F�U�U�F���N�B�O�J-
festation est parvenue € rapprocher la ville et la campagne, € 
�Ï�W�F�J�M�M�F�S���M���J�O�U�Ï�S�Ð�U���E�F�T���Q�P�Q�V�M�B�U�J�P�O�T���V�S�C�B�J�O�F�T���Q�P�V�S���M���B�H�S�J�D�V�M�U�V�S�F����
�1�M�V�U�Ù�U���R�V�F���E���B�H�J�U�F�S���V�O���E�P�J�H�U���N�P�S�B�M�J�T�B�U�F�V�S�
���F�M�M�F���Q�S�P�Q�P�T�F���B�V�Y��
visiteurs de d•couvrir un univers et les fait vibrer en c•l•brant 
la joie de vivre. Tout cela dans une ambiance ludique, sous 
l'•gide d'une branche de production qui croit en son avenir et 
r•ussit € communiquer cette conviction de mani!re cr•dible. 
Or, un peu plus de ce bel esprit ne nuirait certainement pas 
au reste de l'agriculture.

Ruedi Hagmann, r$dacteur en chef de la Bauernzeitung Les traditions helv•tiques •taient au rendez-vous, avec des joueurs de cor 
des Alpes et des lanceurs de drapeaux. 
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Le zoo-contact permettait aux enfants de c/toyer de pr!s les animaux de 
la ferme. 

Le 20 septembre d•j", Ueli Weber pouvait passer la charrue dans ses 
champs, faisant dispara3tre les derni!res traces de la F)te champ)tre.

Dans un cadre grandiose, 26 races " viande •taient pr•sentes " la F)te 
champ)tre 2010. 

Les chi)res

Auxiliaires

�t�� �1�M�V�T���E�F�������������K�P�V�S�O�Ï�F�T���E�F���U�S�B�W�B�J�M�
���E�P�O�U���F�O�W�J�S�P�O�� 
�t�� ���������K�P�V�S�O�Ï�F�T���E�F���N�J�T�F���F�O���Q�M�B�D�F���E�F�T���J�O�G�S�B�T�U�S�V�D�U�V�S�F�T 
�t�� ���������K�P�V�S�O�Ï�F�T���E���F�O�U�S�F�U�J�F�O���E�F�T���J�O�G�S�B�T�U�S�V�D�U�V�S�F�T���Q�F�O�E�B�O�U�� 
 la manifestation 
�t�� ���������K�P�V�S�O�Ï�F�T���E�F���T�P�J�O�T���Q�F�S�N�B�O�F�O�U�T���B�V�Y���B�O�J�N�B�V�Y���Q�B�S�� 
 les gardiens 
�t�� ���������K�P�V�S�O�Ï�F�T���E�F���E�Ï�N�P�O�U�B�H�F

Super®cie d'exposition

�t�� �����������������N2 de super®cie totale, dont:
�t�� ���������������N2 de super®cie de la manifestation
�t�� ���������������N2 de super®cie sous tente
�t�� ���������������N2 d'enclos
�t�� �����������������N2 de places de stationnement pour les voitures

Infrastructure

�t�� ���������N3 copeaux de bois
�t�� �������L�N���E�F���m�M���E�F���G�F�S
�t�� �������D�P�O�U�F�O�F�V�S�T���G�B�J�T�B�O�U���P���D�F���E�F���C�V�S�F�B�V�Y���F�U���E�F���M�P�H�F�N�F�O�U���F�U 
 = conteneurs de mat•riel, 6 conteneurs de toilettes,  
 33 WC chimiques

Exposition d'animaux

�t�� �&�Y�Q�P�T�J�U�J�P�O���Q�F�S�N�B�O�F�O�U�F�������������C�P�W�J�O�T�
���������P�W�J�O�T�
���������D�B�Q�S�J�O�T�
����
 10 porcs, 12 lamas et alpagas 
�t�� �"�V���U�P�U�B�M���Ë���M�B���C�F�F�G���D�I�������������C�P�W�J�O�T���F�O�W�J�S�P�O���	�Z���D�����4�X�J�T�T�P�Q�F�O���F�U�� 
 march• des taureaux d'•levage> 
�t�� �������S�B�D�F�T���C�P�W�J�O�F�T�
�������S�B�D�F�T���P�W�J�O�F�T�
�������S�B�D�F�T���D�B�Q�S�J�O�F�T�
�������S�B�D�F�T�� 
 de chevaux 
�t�� �&�T�Q�Ò�D�F�T���F�Y�Q�P�T�Ï�F�T���	�Z���D�����M�F�T���S�F�Q�S�Ï�T�F�O�U�B�U�J�P�O�T���E���B�O�J�N�B�V�Y�
���� 
 bovins, chevaux, ovins, caprins, porcs, lamas, alpagas, $nes,  
 poneys, chiens de berger, canards, oies, poules, lapins 
�t�� �1�S�J�N�F�T���E���B�T�T�V�S�B�O�D�F���Q�P�V�S���M�F�T���B�O�J�N�B�V�Y�������
�������N�J�M�M�J�P�O�T���E�F���G�S�� 
�t�� �$�P�O�T�P�N�N�B�U�J�P�O���E�F���G�P�J�O�����������U�
���E�F���Q�B�J�M�M�F�����������U�
���E���F�O�T�J�M�B�H�F�����������U

Visiteurs

�t�� �������������������W�J�T�J�U�F�V�S�T
�t�� �������D�M�B�T�T�F�T���E���Ï�D�P�M�F�T���Q�S�J�N�B�J�S�F�T���E�B�O�T���M�F���D�B�E�S�F�� 
 de «L'•cole autrement»
�t�� �����H�S�P�V�Q�F�T���E���Ï�M�F�W�F�V�S�T���W�F�O�B�O�U���E�F���M���Ï�U�S�B�O�H�F�S
�t�� ���������������W�J�T�J�U�F�V�S�T���E�F���M�B���Q�B�H�F���E���B�D�D�V�F�J�M���C�F�F�G���D�I

M!dias

�t�� ���������B�S�U�J�D�M�F�T���E�B�O�T���M�B���Q�S�F�T�T�F���Ï�D�S�J�U�F
�t�� �����S�F�Q�P�S�U�B�H�F�T���S�F�O�E�V�T���Ë���M�B���U�Ï�M�Ï
�t�� �������S�F�Q�P�U�B�H�F�T���S�F�O�E�V�T���Ë���M�B���S�B�E�J�P

Restauration

�t�� �������S�F�T�U�B�V�S�B�O�U�T
�t�� �����������Q�M�B�D�F�T
�t�� ���������������L�H���D�P�O�T�P�N�N�Ï�F���E�F���W�J�B�O�E�F
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Si la couleur dominante de beef.ch a •t• 
le jaune, c'est le rouge qui caract•risait Va-
che m€re Suisse. Le stand, plac• dans la 
tente d'information, se d•marquait gr•ce 
‚ ses •l•ments rouges bien visibles. No-
tre objectif : plaire aux jeunes comme aux 
personnes plus •g•es et surtout partager 
notre enthousiasme et faire encore mieux 
�D�P�O�O�B�Ô�U�S�F���M���Ï�M�F�W�B�H�F���B�M�M�B�J�U�B�O�U���E�F���N�Ð�N�F���R�V�F��
la viande des programmes de marques.

La partie information du stand •tait 
naturellement d•di•e ‚ la viande et des 
informations y •taient donn•es sur les 
programmes de marques Natura-Beef, 
�/�B�U�V�S�B���7�F�B�M�� �F�U�� �4�X�J�T�T�1�S�J�N�(�P�V�S�N�F�U���� �-�B��
petite plaquette de recettes, distribu•e 
�B�W�F�D���O�P�U�S�F���O�P�V�W�F�M�M�F���D�B�S�U�F���Q�P�T�U�B�M�F���j�"�Q�Q�S�Ð-
ter la viande», a eu un grand succ€s aupr€s 
des visiteurs.

Notre coin des races ‚ viande a •t• le lieu 
de rendez-vous de tous les amis des va-
ches. Sous le titre  «Rendez-vous avec les 
races ‚ viande», les visiteurs pouvaient ad-
mirer et embrasser d'un simple coup d'úil 
toutes les races du herd-book des bovins ‚ 
viande. Nombreuses •taient les personnes 
surprises par cette diversit• ; cela se sentait 
‚ la longueur du temps pass• dans ce coin. 
Et la plupart sont ensuite all•es chercher 
leur race pr•f•r•e sur le terrain d'exposi-
tion pour pouvoir l'admirer tout ‚ loisir.

�6�O�F���G�P�J�T���E�F���Q�M�V�T���D�F�U�U�F���B�O�O�Ï�F�
���M�F���D�P�O�D�P�V�S�T��
«Tour de bouses de vache» a •t• tr€s pris•. 

Les dix questions du concours •taient 
distribu•es ‚ l'entr•e. Elles portaient sur 
l'•levage allaitant, sur les programmes 
de marques de Vache m€re Suisse et sur 
l'agriculture suisse en g•n•ral. Ceux qui 
avaient besoin d'aide pour r•pondre aux 
questions n'avaient qu'‚ suivre les vaches 
en bois r•parties dans la tente d'informa-
tion et aux alentours. En soulevant la clo-

che ou la queue de ces vaches, on pouvait 
regarder ‚ l'int•rieur, o! •tait pr•sent•e la 
r•ponse. Avec un enthousiasme souvent 
visible, les visiteurs, du bambin ‚ la grand-
m€re, se mettaient alors en chasse, parfois 
�N�Ð�N�F���Q�B�S���G�B�N�J�M�M�F�T���F�O�U�J�Ò�S�F�T�����6�O�F���G�P�J�T���U�P�V-
tes les cases coch•es, ils se rendaient ‚ la 
roue de la fortune. Avec dix bonnes r•-
ponses, on pouvait y tenter sa chance. " 

Vache m!re Suisse dans ses plus beaux atours

Mirjam Sturny ± "levage allaitant, bovins # viande et viande des programmes de marques $taient les trois 
th!mes centraux pr$sent$s cette ann$e par Vache m!re Suisse # la beef.ch de Meilen.

«C'est ‚ chaque fois avec un grand 
plaisir que je m'occupe du stand hyper 
beau de Vache m€re Suisse ‚ beef.ch. 
Pouvoir parler avec les consommateurs 
et constater que chaque nouvelle beef 
ajoute ‚ la notori•t• du Natura-Beef, 
cela me donne la certitude que nous 
sommes ‚ 100 % sur la bonne voie.»

Fredy Fehr, membre de Vache m!re  
Suisse, responsable du stand

Le stand de Vache m•re Suisse se trouvait dans la tente d'information, o€ les visiteurs pouvaient se 
renseigner de mani•re exhaustive sur l'•levage allaitant et sur la production de viande.

Dans le coin «Rendez±vous avec les races ! viande» du stand de Vache m•re Suisse, les visiteurs 
pouvaient d'un seul coup d'úil admirer la totalit• des races ! viande.



la VACHE M•RE 4|10       29      

chaque tour de la roue correspondait un 
prix. Qu'ils aient gagn• un simple lot de 
consolation ou un prix plus cons•quent, 
tous les joueurs quittaient la tente les yeux 
luisants de plaisir. Le but du concours 
•tait d'informer les visiteurs de la beef.ch 
de mani€re ludique et de leur donner un 
aper•u de ce qu'est l'•levage allaitant et de 
ce qui caract•rise l'agriculture suisse. Plus 
d'un se souviendra de nos programmes 
de marques lors de ses prochains achats 
et fera d€s lors attention ‚ la provenance 
de la viande.

Les fans de Vache m€re Suisse et ceux 
qui souhaitaient le devenir ont •galement 
•t• gƒt•s. Plein d'articles publicitaires les 
attendaient sur place, les plus appr•ci•s 

beef.ch 

•tant la casquette, le couteau de poche et 
le nouveau Memory des races ‚ viande.
�6�O�F�� �B�D�U�J�W�J�U�Ï�� �E�F�� �D�P�M�P�S�J�B�H�F�� �Q�F�S�N�F�U�U�B�J�U�� �B�V�Y��
petits de reprendre haleine. Ils avaient ‚ 
disposition des crayons de couleur et des 
feuilles pr•-dessin•es portant une vache 
�F�U���T�P�O���Q�F�U�J�U�����6�O�F���G�P�J�T���M�F���D�P�M�P�S�J�B�H�F���U�F�S�N�J�O�Ï�
��
�D�F�T�� �Q�F�U�J�U�F�T�� �”�V�W�S�F�T�� �E���B�S�U�� �Q�P�V�W�B�J�F�O�U�� �Ð�U�S�F��
emmen•es ‚ la maison.

Les programmes de marques •taient •ga-
lement pr•sents hors de la tente d'infor-
mation, notamment avec des bandeaux 
portant les logos correspondants, le but 
•tant de ®xer les logos des marques dans 
�M���F�T�Q�S�J�U���E�F�T���W�J�T�J�U�F�V�S�T���� �%�F�T���Q�P�U�F�B�V�Y���U�P�U�F�N�T��
rouges r•partis sur l'ensemble du terrain 
d'exposition attiraient les visiteurs qui 

y trouvaient des informations br€ves et 
concises sur le Natura-Beef, sur Swiss-
�1�S�J�N�(�P�V�S�N�F�U���F�U���M�F���/�B�U�V�S�B���7�F�B�M���B�J�O�T�J���R�V�F��
sur l'•levage allaitant dans notre pays.

Le soir du dimanche 5 septembre, apr€s 
dix jours, la roue de la fortune a tourn• 
une derni€re fois et beef.ch s'est termin•e. 
En 2010 comme les ann•es pr•c•dentes, 
�7�B�D�I�F�� �N�Ò�S�F�� �4�V�J�T�T�F�� �B�� �N�B�S�R�V�Ï�� �M�B�� �G�Ð�U�F�� �B�V��
Pfannenstiel de son empreinte. Le succ€s 
a •t• au rendez-vous, et cela sans que l'on 
ait eu d'incidents ‚ d•plorer. La prochai-
ne •dition se d•roulera du 17 au 21 ao!t 
2010 ‚ Cernier NE ; nous nous r•jouis-
sons d'ores et d•j‚ de vous rencontrer lors 
de ce week-end neuchƒtelois. 

Lors du Swissopen 2010, 75 exploita-
tions du herd-book ont pr•sent• au pu-
blic 156  vaches, g•nisses, broutards et 
taureaux de 11 races ‚ viande. Le pre-
mier week-end, ce sont les races anglo-
�T�B�Y�P�O�O�F�T�� �"�O�H�V�T�
�� �(�B�M�M�P�X�B�Z�
�� �)�F�S�F�G�P�S�E�
��
�)�J�H�I�M�B�O�E�� �$�B�U�U�M�F�
�� �%�F�Y�U�F�S�� �F�U�� �(�S�J�T�F�� �R�V�J��
�Ï�U�B�J�F�O�U�� �Ë�� �M���I�P�O�O�F�V�S���� �%�F�T�� �K�V�H�F�T�� �D�I�F�W�S�P�O-
n•s •taient charg•s de d•partager les 
animaux : Claudia Ho"art (Angus), Jo-
�T�F�G�� �%�J�T�T�F�O�� �	�(�B�M�M�P�X�B�Z�
�� �)�J�H�I�M�B�O�E�� �$�B�U�U�M�F��
�F�U�� �%�F�Y�U�F�S�
�� �F�U�� �0�U�U�P�� �)�B�V�T�F�H�H�F�S�� �	�(�S�J�T�F�� �F�U��
Hereford). Le deuxi€me week-end •tait 
consacr• aux races fran•aises Aubrac, 
Blonde d'Aquitaine et Limousine ainsi 
qu'‚ la race Simmental. Les juges ± l'Al-
�M�F�N�B�O�E���(�F�S�O�P�U���1�P�I�M���F�U���M�F�T���'�S�B�O�Î�B�J�T���1�B-
�U�S�J�D�L���3�F�W�F�S�T�Ï���F�U���(�V�J�M�M�B�V�N�F���5�B�M�F�D���o���O���P�O�U��
pas eu la tƒche facile, ‚ l'instar de leurs 
trois coll€gues du week-end pr•c•dent. 
Tous les animaux avaient •t• parfaite-
ment pr•par•s et la pr•sentation sur le 
ring •tait excellente. C'est l‚ une •norme 
performance de la part des •leveurs, car 
il faut une bonne dose d'habilet• et de 

patience pour habituer des ruminants au 
licol. Apr€s la proclamation des r•sultats 
des cat•gories et l'•lection du champion, 
l'apr€s-midi a •t• consacr•e ‚ la Coupe 

des exploitations, qui s'est d•roul•e de-
vant le public qui avait fait salle comble 
‚ l'Arena. Le suspense •tait garanti. Le 
concours s'est termin• en beaut• par un 

L'!levage de bovins " viande se pr!sente " beef.ch 

Tony Aufdermauer ± Le huiti#me Swissopen - Concours d'!lites pour bovins " viande s'est tenu le 28 ao$t et le 
4 septembre " beef.ch, " Meilen. Le March! des taureaux d'!levage a suscit! l'int!r%t des acheteur, mais 
aussi celui du public non sp!cialiste.

Le March• des taureaux d'•levage de beef.ch, € Meilen, n'a pas suscit• seulement l'int•r•t des 
acheteurs, mais aussi celui du public non sp•cialiste. 
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d•®l• des vainqueurs, qui fut l'occasion 
pour le jury d'•lire encore Miss et Mister 
beef.ch. 

Le Concours d'•lite pour bovins € viande 
n'est pas seulement un concours entre 
•leveurs de races € viande. C'est aussi une 
�G�Ð�U�F�� �Q�P�V�S�� �U�P�V�U�F�� �M�B�� �G�B�N�J�M�M�F���� �®�� �C�F�F�G���D�I�
�� �M�F��
Swissopen a fait battre bien fort le cúur 
des •leveurs et n'a pas manqu• d'enthou-
siasmer les nombreux connaisseurs ve-
nus d'Estonie, de Lettonie, d'Allemagne, 
�E�F�� �'�S�B�O�D�F�
�� �E�F�� �4�V�Ò�E�F�
�� �E���*�U�B�M�J�F�� �P�V�� �F�O�D�P�S�F��
d'Autriche. L'•levage suisse de races € 
viande n'a pas € rougir de la comparaison 
internationale. La pr•sence de visiteurs 
•trangers est l'un des objectifs du Swiss-
open et a •t• atteint cette ann•e. 

«J'ai •t• •tonn• d'apprendre qu'un 
taureau valait autant d'argent. La 
s•ance d'ench!res des taureaux m'a 
beaucoup plu.»

Tobias, 6e ann!e, Milchbuck Z"rich

«La valeur d'un taureau d'•levage 
se d•®nit selon 15 cat•gories et 30 
�D�B�S�B�D�U�Ò�S�F�T�����®���M�B���'�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U�S�F���B�V��
Pfannenstiel, les non-initi•s pouvaient 
prendre des cours d'observation pour 
apprendre € •valuer un taureau¼ 
et d•couvrir ainsi un nouvel univers 
[¼].»

Z"richseezeitung, 03.09.2010

Le 58e March• des taureaux d'•levage 
pour bovins € viande s'est aussi tenu € beef.
ch, dans une ambiance peu ordinaire. Le 
public non agricole n'a d'ailleurs pas ca-
�D�I�Ï���T�P�O���J�O�U�Ï�S�Ð�U���Q�P�V�S���D�F�U���Ï�W�Ï�O�F�N�F�O�U�����0�O���B��
e"ectu• la description lin•aire de 45 tau-
reaux des races Angus, Blonde d'Aqui-
taine, Limousine et Simmental. Le jeudi 
matin, 42 taureaux se trouvaient dans le 
ring et ont •t• vendus € un prix moyen de 
5008 francs. Les •leveurs ont appr•ci• la 
part •lev•e de taureaux d'•lite (87  %), de 
telle sorte que 88  % des taureaux mis aux 
ench!res ont trouv• preneur. 

Le prochain March• des taureaux d'•le-
vage aura lieu le 2 d•cembre 2010 dans la 
Vianco Arena de Brunegg.  

Miss beef.ch ± 1er week-end Swissopen:
Barenegg JAMANA de la race Hereford de Walter et Heidi F•ssler, B•chli-Hemberg

Mister beef.ch ± 1er week-end Swissopen:
Taureau FEEDBACK de la race Angus de Gian-Peter Niggli, Samedan

2e week-end Swissopen:
Miss beef.ch: Vache ABEILLE de la race Limousine de Franz et Anita Burri Meier, Dagmersellen
Mister beef.ch--: Taureau CAPTIANE de la race Limousine de Franz et Anita Burri Meier, Dagmersellen
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Championne Galloway: ANINA de Hansueli et Barbara Hermann, Bauma

 beef.ch

Championne Angus: Bieris DIANA de Bieri Franz, Ebnet Championne Race grise: SONJA von Oenztal de Andreas B!siger, Wanzwil

Championne Dexter: KARIN de Martin Grab, Rothenthurm

Championne Highland Cattle: PSB-LEILA de Paul Scherer, Schaffhausen  Gagnant coupe des expl. Angus: Oswald et Daniel Zimmermann, Hemishofen

Gagnant coupe des expl. Hereford: Walter et Heidi F•ssler, B•chli-Hemberg Championne Aubrac: GLENIE de Christian et Alain Duclos, Le Vaud
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Nous remerciont tous les participants pour le succ"s du Swissopen 2010.

Championne Charolais: SOLANGE de Hans-Ueli K#ng, Etzwilen Championne Blonde d'Aquitaine: VENUS de Ueli Schmid, Volketswil

Gagnant coupe des exploitations Blonde d'Aquitaine: Ueli Schmid, Volketswil Championne Simmental: FANNY de Felix Tobler, Chapelle

Champion Simmental: LORIOT von Felix Tobler, Chapelle Gagnant coupe des exploitations Simmental: Felix Tobler, Chapelle

Gagnant coupe des expl. Limousine: Franz et Anita Burri Meier, Dagmersellen
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Race / catégorie: RACE GRISE vaches I (1-5)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 4 CH 120.0671.1780.9 SONJA 26.01.2008 BÖSIGER Andreas 3372 WANZWIL
2 5 CH 120.0268.1270.7 BUBU 03.03.2004 BERGER Ernst 8360 ESCHLIKON
3 2 AT 003702754149 04.06.2007 SCHÖPFER Bernhard u. Patrizia 6170 SCHÜPFHEIM
4 3 IT 210015763965 ANITA 10.09.2007 STUTZ Josef 6288 SCHONGAU

Race / catégorie: RACE GRISE vaches II (11-15)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 14 AT 002602196424 RESI 24.12.2001 OTT Hansjakob 8492 WILA
2 11 AT 007775244422 KANADA 11.05.2002 NIEDERBERGER Jost 7459 STIERVA
3 13 AT 004818836477 DONAU 05.11.2002 BÖSIGER Andreas 3372 WANZWIL
4 12 AT 003998294459 ARNIKA 26.01.2002 BÖSIGER Andreas 3372 WANZWIL
5 15 CH 120.0231.1383.8 ENA 02.12.2001 ROOS Christoph 6122 MENZNAU

Championne de la race grise:
4 CH 120.0671.1780.9 SONJA 26.01.2008 BÖSIGER Andreas 3372 WANZWIL

Réserve championne de la race grise:
14 AT 002602196424 RESI 24.12.2001 OTT Hansjakob 8492 WILA

Race / catégorie: ANGUS veaux sevrés (21-26)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 26 CH 120.0835.2498.8 SULEY 01.09.2009 ZIMMERMANN Oswald u. Daniel 8261 HEMISHOFEN
2 23 CH 120.0802.4166.6 Bieris ISMANDA 28.05.2009 BIERI Franz 6163 EBNET
3 25 CH 120.0797.8565.2 Sunhill SURPRISE 14.07.2009 SIEGENTHALER Stefan 1700 FRIBOURG
4 22 CH 120.0781.6737.4 S-JULA=U 14.05.2009 GG SCHMID 3036 DETLIGEN

Race / catégorie: ANGUS génisses I (31-36)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 31 CH 120.0718.2080.1 BPE- NUBEGA 15.08.2008 PFISTER Herbert 5078 EFFINGEN
2 34 CH 120.0618.5968.2 S-IVA-T 20.09.2008 GG SCHMID 3036 DETLIGEN
3 35 CH 120.0742.0839.2 S-JU-GRID-G 15.11.2008 GG SCHMID 3036 DETLIGEN
4 33 CH 120.0652.1655.9 Sunhill MAYA 31.08.2008 SIEGENTHALER Stefan 1700 FRIBOURG
5 36 CH 120.0764.2381.6 Navaras PATTY 22.01.2009 DEMARMELS Adolf + Petra 7462 SALOUF
6 32 CH 120.0705.8179.6 Bieris HELBA 15.08.2008 BIERI Franz 6163 EBNET

Race / catégorie: ANGUS vaches I (41-45)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 41 CH 120.0638.5441.8 Navaras GINA 25.04.2008 DEMARMELS Adolf u. Petra 7462 SALOUF
2 42 CH 120.0664.8734.7 ULLA 30.08.2007 ZIMMERMANN Oswald u. Daniel 8261 HEMISHOFEN
3 43 CH 120.0618.5919.4 S-JAWA--U 12.10.2007 GG SCHMID 3036 DETLIGEN
4 44 CH 120.0581.1191.5 MERET v. Sonnenhof 26.06.2007 KELLER Ruedi 9608 GANTERSCHWIL

Race / catégorie: ANGUS vaches II (51-56)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 55 CH 120.0357.2470.1 Bieris DIANA 05.03.2004 BIERI Franz 6163 EBNET
2 56 CH 120.0434.8367.6 Hübeli TANAMI 20.12.2004 RÜFENACHT Stefan 4583 MÜHLEDORF
3 53 CH 120.0405.7907.5 B. JESSI 30.11.2004 SIEGENTHALER Stefan 1700 FRIBOURG
4 52 CH 120.0340.4954.6 S-MIRKA-R   30.08.2004 GG SCHMID 3036 DETLIGEN

Race / catégorie: ANGUS vaches III (61-64)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 61 DK 083848006441 STALLONE 644 07.11.2003 Keller Ruedi 9608 GANTERSCHWIL
2 64 CH 120.0111.4749.4 S-ULSTER-U 23.07.2001 GG SCHMID 3036 DETLIGEN
3 62 CH 120.0340.4935.5 S-KANDER-R 02.12.2003 GG SCHMID 3036 DETLIGEN
4 63 DE 009370489997 ELINA 09.11.2002 Keller Ruedi 9608 GANTERSCHWIL

Race / catégorie: ANGUS taureaux I (73-77)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 76 DE 009859211231 FEEDBACK D.M. 28.09.2007 NIGGLI Gian Peter 7503 SAMEDAN
2 74 CH 120.0664.8735.4 MARIUS Z 31.08.2007 ZIMMERMANN Oswald u. Daniel 8261 HEMISHOFEN
3 75 DE 009859211217 UNESCO C121 25.09.2007 GROB Heinz 9604 LÜTISBURG
4 73 CH 120.0618.5914.9 S-ULIKOS-U 10.05.2007 KELLER Ruedi 9608 GANTERSCHWIL

Race / catégorie: ANGUS taureaux II (81-84)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 84 DE 009856538249 ULTRAB824 25.09.2006 SPEISER / SCHWENK ANWIL / EIGENTHAL
2 83 DE 005797760893 POLDI 01.11.2004 SOLLER Peter 9315 NEUKIRCH
3 82 CH 120.0494.9938.1 FINO 21.04.2006 LANGHART Hansruedi 8476 UNTERSTAMMHEIM
4 81 CH 120.0449.9316.7 URANO-MARCO Z 19.09.2004 ZIMMERMANN Oswald u. Daniel 8261 HEMISHOFEN

Championne de la race Angus:
55 CH 120.0357.2470.1 Bieris DIANA 05.03.2004 BIERI Franz 6163 EBNET
76 DE 009859211231 FEEDBACK D.M. 28.09.2007 NIGGLI Gian Peter 7503 SAMEDAN

Réserve championne de la race Angus:
41 CH 120.0638.5441.8 Navaras GINA 25.04.2008 DEMARMELS Adolf u. Petra 7462 SALOUF
74 CH 120.0664.8735.4 MARIUS Z 31.08.2007 ZIMMERMANN Oswald u. Daniel 8261 HEMISHOFEN

1er rang coupe des exploitations de la race Angus
ZIMMERMANN Oswald u. Daniel 8261 HEMISHOFEN

2e rang coupe des exploitations de la race Angus
KELLER Ruedi 9608 GANTERSCHWIL

CLASSEMENT
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Race / catégorie: GALLOWAY vaches (121-124)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 121 CH 120.0503.7781.4 ANINA 30.03.2006 HERMANN-SCHECK Hansueli u. Barbara 8200 SCHAFFHAUSEN
2 124 CH 120.0077.7887.9 SILKE 11.08.2003 FLÜCKIGER Andreas u. Sandra 3068 UTZIGEN

Championne de la race Galloway: 
121 CH 120.0503.7781.4 ANINA 30.03.2006 HERMANN-SCHECK Hansueli u. Barbara 8200 SCHAFFHAUSEN

Réserve championne de la race Galloway
124 CH 120.0077.7887.9 SILKE 11.08.2003 FLÜCKIGER Andreas u. Sandra 3068 UTZIGEN

Race / catégorie: DEXTER génisses (91-96)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 92 CH 120.0584.4988.9 RADISLI 01.01.2008 ZGRAGGEN-STADLER Wisi u. Angelika 6472 ERSTFELD
2 95 CH 120.0584.5004.5 KARIN 12.02.2008 ZGRAGGEN-STADLER Wisi u. Angelika 6472 ERSTFELD
3 96 CH 120.0584.4998.8 RINDA 09.02.2008 ZGRAGGEN-STADLER Wisi u. Angelika 6472 ERSTFELD
4 94 CH 120.0584.4990.2 REVUE 19.01.2008 ZGRAGGEN-STADLER Wisi u. Angelika 6472 ERSTFELD
5 93 CH 120.0584.5000.7 PERLE 23.03.2008 ZGRAGGEN-STADLER Wisi u. Angelika 6472 ERSTFELD

Race / catégorie: DEXTER vaches I (102-105)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 104 CH 120.0571.9653.1 ASFELIA 05.03.2007 WILLI-CASANOVA Linda u. Daniel 8888 HEILIGKREUZ
2 102 CH 120.0698.7116.7 ANGELINA 23.06.2008 FALK Christina 9011 ST. GALLEN
3 105 CH 120.0513.9224.3 MERLA 15.07.2005 WILDHABER David 8890 FLUMS
4 103 CH 120.0401.1541.9 DAISY 09.08.2008 HOLENSTEIN Hans 8376 FISCHINGEN

Race / catégorie: DEXTER vaches II (111-116)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 111 CH 120.0205.0885.9 KARIN 01.09.2004 GRAB-HUBLI Martin 6418 ROTHENTHURM
2 115 CH 900.0019.3266.4 CILLE SKOVFRYDS 03.03.1997 WILDHABER David 8890 FLUMS
3 116 CH 120.0321.3792.4 LEIKA 10.12.2003 WAGNER Adolf 5224 UNTERBÖZBERG
4 112 CH 120.0488.5746.5 SISSI 18.06.2008 WAGNER Adolf 5224 UNTERBÖZBERG
5 114 CH 120.0013.4026.3 GRET 22.03.2000 HOLENSTEIN Hans 8376 FISCHINGEN

Championne de la race Dexter
111 CH 120.0205.0885.9 KARIN 01.09.2004 GRAB-HUBLI Martin 6418 ROTHENTHURM

Réserve championne de la race Dexter:
92 CH 120.0584.4988.9 RADISLI 01.01.2008 ZGRAGGEN-STADLER Wisi u. Angelika 6472 ERSTFELD

Race / catégorie: HEREFORD vaches I (131-138)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 137 CH 120.0589.6122.0 JAMANA 10.05.2007 FÄSSLER Walter u. Heidi 9633 BÄCHLI-HEMBERG
2 138 CH 120.0641.4622.2 COCO 18.07.2007 RINDERKNECHT Thomas 8304 WALLISELLEN
3 134 DK 072821001627 APERITIF 11.03.2005 FANKHAUSER Peter 4419 LUPSINGEN
4 131 DE 014034524396 SILVA 21.03.2008 WÜRSCH Markus 8956 KILLWANGEN
5 132 CH 120.0589.6141.1 JIOVANNA 20.07.2007 FÄSSLER Walter u. Heidi 9633 BÄCHLI-HEMBERG
6 135 CH 120.0513.3253.9 DIVA 21.06.2007 KÖSTLI-HERZOG Stefan u. Monika 8508 HOMBURG
7 133 CH 120.0638.0090.3 JUSTINE 18.01.2008 BAUMANN Hans 9103 SCHWELLBRUNN

Race / catégorie: HEREFORD vaches II (141-149)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 142 DK 069998007705 FLGD. MUT 54 25.04.2005 FANKHAUSER Peter 4419 LUPSINGEN
2 145 CH 120.0506.7784.6 BAMBI 24.11.2005 RINDERKNECHT Thomas 8304 WALLISELLEN
3 146 CH 120.0461.4889.3 HAVANNA 11.05.2005 FÄSSLER Walter u. Heidi 9633 BÄCHLI-HEMBERG
4 149 DK 055743018331 20.03.2004 RINDERKNECHT Thomas 8304 WALLISELLEN
5 141 DK 069998006784 AVRIL 77 07.03.2004 FANKHAUSER Peter 4419 LUPSINGEN
6 148 CH 120.0172.5936.8 ALIA 12.09.2001 CASUTT-JÄGGI Wendelin u. Monica 7153 FALERA
7 144 CH 120.0501.2981.9 CORA 25.04.2006 WIDMER Walter 9613 MÜHLRÜTI
8 143 CH 120.0499.9029.1 LINEA 22.04.2006 HABEGGER Heidi 2720 TRAMELAN
9 147 CH 120.0499.8996.7 LINDA 21.05.2005 HABEGGER Heidi 2720 TRAMELAN

Championne de la race Hereford:
137 CH 120.0589.6122.0 JAMANA 10.05.2007 FÄSSLER Walter u. Heidi 9633 BÄCHLI-HEMBERG

Réserve championne de la race Hereford:
142 DK 069998007705 FLGD. MUT 54 25.04.2005 FANKHAUSER Peter 4419 LUPSINGEN

1er rang coupe des exploitations de la race Hereford:
FÄSSLER Walter u. Heidi 9633 BÄCHLI-HEMBERG

2e rang coupe des exploitations de la race Hereford:
RINDERKNECHT Thomas 8304 WALLISELLEN

CLASSEMENT
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Race / catégorie: HIGHLAND CATTLE génisses (151-155)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 151 CH 120.0603.4422.6 JGO - CORINA 25.06.2007 GISLER Josef 8618 OETWIL AM SEE
2 152 CH 120.0659.3514.6 HOLLY 14.04.2008 BURGER Andreas 2534 ORVIN
3 155 CH 120.0728.4430.1 PSB SYRA 12.01.2009 SCHERER Paul 8494 BAUMA
4 154 CH 120.0721.9468.0 JULIA 24.06.2008 GRAF Monika 9478 AZMOOS
5 153 CH 120.0669.4113.9 JGO- CALEDONIA 17.05.2008 GISLER Josef 8618 OETWIL AM SEE

Race / catégorie: HIGHLAND CATTLE vaches (161-166)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 166 CH 120.0428.5874.1 LEILA PSB   27.02.2005 SCHERER Paul 8494 BAUMA
2 165 CH 120.0163.0977.4 CAIT 30.05.2002 GISLER Josef 8618 OETWIL AM SEE
3 163 CH 120.0489.1170.9 CARISSA OF B 24.04.2005 BURGER Andreas 2534 ORVIN
4 164 CH 120.0343.7540.9 M-HC3009 CAR 31.03.2003 BURGER Andreas 2534 ORVIN

Championne de la race Highland Cattle:
166 CH 120.0428.5874.1 LEILA PSB   27.02.2005 SCHERER Paul 8494 BAUMA

Réserve championne de la race Highland Cattle:
151 CH 120.0603.4422.6 JGO - CORINA 25.06.2007 GISLER Josef 8618 OETWIL AM SEE

Race / catégorie: SIMMENTAL veaux sevrés (311-316)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 314 CH 120.0793.0954.4 WANDA 12.07.2009 GERBER-LOOSLI Mathias 2723 MONT-TRAMELAN
2 313 CH 120.0776.3549.2 VALERIE 26.06.2009 BRUNNER Ueli 8303 BASSERSDORF
3 311 CH 120.0845.0613.6 HANNAH 28.10.2009 BOLLER Daniel u. Brigitte 8133 ESSLINGEN

Race / catégorie: SIMMENTAL génisses I (321-325)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 325 CH 120.0744.2532.4 HERMINE 09.12.2008 STRICKHOF WÜLFLINGEN 8408 WINTERTHUR
2 323 CH 120.0792.8497.1 IRIS 07.01.2009 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)
3 322 CH 120.0776.3542.3 JLENA 21.03.2009 BRUNNER Ueli 8303 BASSERSDORF
4 324 CH 120.0694.6115.3 PALOMA 07.12.2008 GERBER-LOOSLI Mathias 2723 MONT-TRAMELAN
5 321 CH 120.0762.5742.8 DESIRÉE-P 01.04.2009 FRITZ-DEPPELER Jakob u. Sabine 2345 LE CERNEUX-VEUSIL

Race / catégorie: SIMMENTAL génisses II (331-338)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 336 CH 120.0571.5086.1 FANNY 23.07.2008 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)
2 338 CH 120.0613.7538.0 HYAZINTE 21.05.2008 STRICKHOF WÜLFLINGEN 8408 WINTERTHUR
3 337 CH 120.0708.4669.7 ROLEX 07.06.2008 MOSIMANN Ruedi 4123 ALLSCHWIL
4 332 CH 120.0734.6743.1 LAUREEN-P 05.10.2008 FRITZ-DEPPELER Jakob u. Sabine 2345 LE CERNEUX-VEUSIL
5 333 CH 120.0742.8154.8 MANUELA 26.10.2008 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)
6 334 CH 120.0708.4682.6 HEIKE 29.09.2008 MOSIMANN Ruedi 4123 ALLSCHWIL

Race / catégorie: SIMMENTAL vaches I (341-347)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 342 CH 120.0559.9508.2 STELLA-P 05.06.2006 FRITZ-DEPPELER Jakob u. Sabine 2345 LE CERNEUX-VEUSIL
2 345 CH 120.0613.7471.0 FRANKA 01.12.2006 STRICKHOF WÜLFLINGEN 8408 WINTERTHUR
3 346 CH 120.0613.7487.1 GRANADA 07.05.2007 STRICKHOF WÜLFLINGEN 8408 WINTERTHUR

Race / catégorie: SIMMENTAL vaches II (351-357)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 353 CH 120.0525.5564.7 HANOI 21.12.2005 MOSIMANN Ruedi 4123 ALLSCHWIL
2 352 CH 120.0332.1647.5 ANITA 16.01.2003 MOSIMANN Ruedi 4123 ALLSCHWIL
3 351 DK 041524009520 TURTLE-ET 26.06.2002 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)

Race / catégorie: SIMMENTAL taureaux (361-367)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 364 CH 120.0797.1729.5 LORIOT 27.05.2009 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)
2 362 CH 120.0792.8508.4 URAL 18.05.2009 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)
3 361 CH 120.0776.3537.9 LACKY 11.03.2009 BRUNNER Ueli 8303 BASSERSDORF
4 365 CH 120.0825.0871.2 BANDEGG 09.08.2009 GROSSMANN-SCHLÄPPUeli 3855 BRIENZ

Championne de la race Simmental
364 CH 120.0797.1729.5 LORIOT 27.05.2009 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)
336 CH 120.0571.5086.1 FANNY 23.07.2008 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)

Réserver championne de la race Simmental:
362 CH 120.0792.8508.4 URAL 18.05.2009 TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)
342 CH 120.0559.9508.2 STELLA-P 05.06.2006 FRITZ-DEPPELER Jakob u. Sabine 2345 LE CERNEUX-VEUSIL

1er rang coupe des exploitations de la race Simmental
TOBLER Felix 1534 CHAPELLE (BROYE)

2e rang coupe des exploitations de la race Simmental
MOSIMANN Ruedi 4123 ALLSCHWIL

CLASSEMENT
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Race / catégorie: AUBRAC (201-205)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 204 CH 120.0720.7221.6 GLENIE 05.08.2008 DUCLOS Christian u. Alain 1261 LE VAUD
2 205 CH 120.0720.7231.5 GUYANE 02.09.2008 DUCLOS Christian u. Alain 1261 LE VAUD
3 201 CH 120.0687.3682.5 ORKA 30.03.2008 HAUETER Ueli 3415 HASLE-RÜEGSAU

Championne de la race Aubrac:
204 CH 120.0720.7221.6 GLENIE 05.08.2008 DUCLOS Christian u. Alain 1261 LE VAUD

Réserve championne de la race Aubrac:
205 CH 120.0720.7231.5 GUYANE 02.09.2008 DUCLOS Christian u. Alain 1261 LE VAUD

Race / catégorie: BLONDE D'AQUITAINE génisses (211-214)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 211 CH 120.0649.3584.0 VENUS 16.03.2008 SCHMID Ueli 8604 VOLKETSWIL
2 214 CH 120.0649.3600.7 VALERIE 20.06.2008 SCHMID Ueli 8604 VOLKETSWIL
3 212 CH 120.0705.5800.2 BRETAGNE 02.04.2008 CHEVALLEY Claude 1405 POMY
4 213 CH 120.0620.5211.2 DORA 27.05.2008 BEUCHAT Denis 2738 COURT

Race / catégorie: BLONDE D'AQUITAINE vaches (221-227)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 227 FR 076486872052 VULCANIA 14.01.2004 SCHMID Ueli 8604 VOLKETSWIL
2 224 CH 120.0272.8723.8 BRUNETTE 04.05.2003 CHEVALLEY Claude 1405 POMY
3 226 CH 120.0344.9429.2 DENISE 15.11.2004 BEUCHAT Denis 2738 COURT
4 225 CH 120.0344.9408.7 OLLY-ET 22.02.2004 BEUCHAT Denis 2738 COURT

Championne de la race Blonde d'Aquitaine
211 CH 120.0649.3584.0 VENUS 16.03.2008 SCHMID Ueli 8604 VOLKETSWIL

Réserve championne de la race Blonde d'Aquitaine
214 CH 120.0649.3600.7 VALERIE 20.06.2008 SCHMID Ueli 8604 VOLKETSWIL

1er rang coupe des exploitations de la race Blonde d'Aquitaine
SCHMID Ueli 8604 VOLKETSWIL

2e rang coupe des exploitations de la race Blonde d'Aquitaine
BEUCHAT Denis 2738 COURT

Race / catégorie: CHAROLAIS vaches (231-234)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 234 FR 003105611617 SOLANGE 09.04.2001 KÜNG Hans-Ueli 8259 ETZWILEN
2 231 CH 120.0435.5370.6 WINDA 15.12.2005 BUTZ Thomas 9244 NIEDERUZWIL
3 232 CH 120.0613.7481.9 GRAZIA 05.03.2007 STRICKHOF WÜLFLINGEN 8408 WINTERTHUR
4 233 CH 120.0519.1281.6 LARISSA 21.09.2005 STRICKHOF WÜLFLINGEN 8408 WINTERTHUR

Championne de la race Charolais:
234 FR 003105611617 SOLANGE 09.04.2001 KÜNG Hans-Ueli 8259 ETZWILEN

Réserve championne de la race Charolais:
231 CH 120.0435.5370.6 WINDA 15.12.2005 BUTZ Thomas 9244 NIEDERUZWIL

Race / catégorie: LIMOUSIN veaux sevrés  / génisses (241-252)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 251 CH 120.0742.7508.0 KARIJANA 12.10.2008 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN
2 252 CH 120.0694.8996.6 JMPERIALE 07.09.2008 SCHILD Hans 3856 BRIENZWILER
3 241 CH 120.0771.1132.3 PRINZESSIN 25.05.2009 ODERMATT Klaus u. Margrit 8840 EINSIEDELN
4 242 CH 120.0792.0024.7 ACS- PAULA 07.07.2009 CASANOVA-SPESCHA Arno 7157 SIAT

Race / catégorie: LIMOUSIN génisses I (251-258)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 258 CH 120.0661.0561.6 MARCELLA 03.05.2008 AMHOF Hugo 6289 HÄMIKON
2 254 CH 120.0712.1622.2 LUNA 20.08.2008 LOBSIGER Hansruedi u. Stefan 3184 WÜNNEWIL
3 257 CH 120.0592.6132.9 OASE 20.06.2008 CASANOVA-SPESCHA Arno 7157 SIAT
4 256 CH 120.0712.1616.1 MILADY 04.07.2008 LOBSIGER Hansruedi u. Stefan 3184 WÜNNEWIL
5 253 CH 120.0676.5052.8 DEBRA 22.08.2008 MINDER Fritz 1580 AVENCHES
6 255 CH 120.0676.5046.7 DANAÉ 01.08.2008 MINDER Fritz 1580 AVENCHES

Race / catégorie: LIMOUSIN génisses II (261-267)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 264 FR 019328972909 COPINE 21.10.2007 HUGUELIT Yves 2926 BONCOURT
2 267 CH 120.0669.2566.5 CAILLE 31.08.2007 MINDER Fritz 1580 AVENCHES
3 265 CH 120.0350.0805.4 CANETTE 26.09.2007 MINDER Fritz 1580 AVENCHES
4 263 CH 120.0531.1559.8 HELLA 10.12.2007 SCHILD Hans 3856 BRIENZWILER
5 262 CH 120.0617.3375.3 BRAISE 17.12.2007 HUGUELIT Yves 2926 BONCOURT

Race / catégorie: LIMOUSIN vaches I (271-276)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 275 FR 087425510416 ABEILLE 05.10.2005 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN
2 274 CH 120.0468.0401.0 ACACIA 29.08.2008 MINDER Fritz 1580 AVENCHES
3 272 CH 120.0614.1884.1 HAMARA 25.09.2007 GALLIKER + FELIX 6222 GUNZWIL
4 276 CH 120.0548.9496.6 FANI 03.06.2006 ODERMATT Klaus u. Margrit 8840 EINSIEDELN
5 273 CH 120.0661.0552.4 MALVE 15.02.2008 AMHOF Hugo 6289 HÄMIKON

CLASSEMENT
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Race / catégorie: LIMOUSIN vaches II (281-288)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 282 CH 120.0109.7828.0 NIZZA 21.11.2005 ODERMATT Klaus u. Margrit 8840 EINSIEDELN
2 288 CH 120.0458.1700.4 GLORIA 14.03.2005 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN
3 283 CH 120.0448.3501.6 MADONNA 23.09.2008 LOBSIGER Hansruedi u. Stefan 3184 WÜNNEWIL
4 281 DE 006651552388 FLY 27.04.2003 AMHOF Hugo 6289 HÄMIKON
5 287 CH 120.0434.1182.2 MALTA 15.10.2004 LBBZ PLANTAHOF 7302 LANDQUART
6 284 CH 120.0506.5995.8 MORENA 04.01.2006 AMHOF Hugo 6289 HÄMIKON
7 285 CH 120.0324.8375.5 MANTA 21.01.2004 LBBZ PLANTAHOF 7302 LANDQUART

Race / catégorie: LIMOUSIN vaches III (291-296)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 292 CH 120.0109.7773.3 RONA 12.11.2002 ODERMATT Klaus u. Margrit 8840 EINSIEDELN
2 296 FR 08723170382.8 SAKAI 17.02.2001 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN
3 291 CH 120.0352.7036.9 FONTANA 31.03.2004 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN
4 293 CH 120.0359.1530.7 LENI 31.05.2003 AMHOF Hugo 6289 HÄMIKON

Race / catégorie: LIMOUSIN taureaux (301-305)
Rang Dossard Identité Nom Date de naissance Nom Prénom NPA Localité

1 301 FR 087103108003 CAPITAINE 18.03.2007 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN
2 302 CH 120.0448.3500.9 NOWBODY 09.08.2005 LOBSIGER Hansruedi u. Stefan 3184 WÜNNEWIL

Championne de la race Limousin:
301 FR 087103108003 CAPITAINE 18.03.2007 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN
275 FR 087425510416 ABEILLE 05.10.2005 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN

Réserve championne de la race Limousin:
302 CH 120.0448.3500.9 NOWBODY 09.08.2005 LOBSIGER Hansruedi u. Stefan 3184 WÜNNEWIL
282 CH 120.0109.7828.0 NIZZA 21.11.2005 ODERMATT Klaus u. Margrit 8840 EINSIEDELN

1er rang coupe des exploitations de la race Limousin
BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN

2e rang coupe des exploitations de la race Limousin
ODERMATT Klaus u. Margrit 8840 EINSIEDELN

Miss / Mister beef.ch 2010

1er week-end 
Mister beef.ch 2010:

76 DE 009859211231 FEEDBACK D.M. 28.09.2007 NIGGLI Gian Peter 7503 SAMEDAN
Miss beef.ch 2010:

137 CH 120.0589.6122.0 JAMANA 10.05.2007 FÄSSLER Walter u. Heidi 9633 BÄCHLI-HEMBERG

2e week-end 
Mister beef.ch 2010:

301 FR 087103108003 CAPITAINE 18.03.2007 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN
Miss beef.ch 2010:

275 FR 087425510416 ABEILLE 05.10.2005 BURRI-MEIER Franz 6252 DAGMERSELLEN

CLASSEMENT
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sante. Quant • Hermann Bader, directeur de l'entreprise agroali-
mentaire Traita®na, il estime que les exploitations faisant preuve 
de souplesse, sachant s'adapter aux besoins des consommateurs 
et cherchant • se faire une client€le • l'•tranger ont d'excellentes 
chances de d•veloppement. 

�"�V�� �T�Z�N�Q�P�T�J�V�N�� �C�F�F�G�
�� �J�M�� �Z�� �B�W�B�J�U�� �E�F�� �M�B�� �N�B�U�J�Ò�S�F������ �%�F�T�� �S�F�Q�S�Ï�T�F�O�U�B�O�U�T��
de l'•conomie carn•e, de la recherche et du monde politique ont 
abord• des questions controvers•es telles que l'alimentation mon-
diale et le changement climatique et les ont mises en relation avec 
l'•levage allaitant en Suisse. Le texte ci-dessous, r•dig• par Aline 
K!enzi pour die Gr!ne, est reproduit avec l'aimable autorisation 
de son auteure. Innovation et ¯exibilit•. Les exploitations qui sa-
vent en faire preuve pourront survivre aux d•®s futurs. " l'•chelle 
mondiale, la demande de denr•es alimentaires d'origine animale 
va augmenter, car non seulement la population mondiale ne cesse 
�E�F���D�S�P�Ô�U�S�F�
���N�B�J�T���F�O�D�P�S�F���M���Ð�U�S�F���I�V�N�B�J�O���T���F�O�S�J�D�I�J�U���F�U���T���V�S�C�B�O�J�T�F�����%���V�O��
�B�V�U�S�F���D�Ù�U�Ï�
���M�F�T���S�F�T�T�P�V�S�D�F�T���U�P�V�K�P�V�S�T���Q�M�V�T���M�J�N�J�U�Ï�F�T���F�Y�J�H�F�O�U���V�O�F���Q�S�J�T�F���F�O��
compte accrue du d•veloppement durable dans l'intensi®cation de 
la production. Il s'agit donc de produire toujours plus, mais en li-
mitant au minimum l'utilisation de ressources et les •missions pol-
luantes. La compensation des gaz • e#et de serre gagnera d'ailleurs 
en importance • l'avenir, et l'•levage allaitant ne fait pas excep-
�U�J�P�O���� �%�B�O�T���T�P�O���F�Y�Q�P�T�Ï�
�� �'�S�J�U�[�� �4�D�I�O�F�J�E�F�S�
�� �E�F�� �M�B���)�B�V�U�F���Ï�D�P�M�F���T�V�J�T�T�F��
d'agriculture de Zollikofen (HESA), s'est int•ress• aux sc•narios 
�Q�P�T�T�J�C�M�F�T���T�V�S���M�F���Q�M�B�O���N�P�O�E�J�B�M�����#�F�S�O�B�S�E���-�F�I�N�B�O�O�
���E�F���M���&�1�'���;�V�S�J�D�I�
��
�B���F�O�T�V�J�U�F���Q�S�Ï�T�F�O�U�Ï���M�F�T���B�H�S�P�G�P�S�Ð�U�T�
���R�V�J���P�
�S�F�O�U���V�O�F���T�P�M�V�U�J�P�O���J�O�U�Ï�S�F�T-

«Intensi!er sans concentrer»

�j�-�F�T���B�O�J�N�B�V�Y���E�F���S�F�O�U�F���D�P�O�U�S�J�C�V�F�O�U���E�F���N�B�O�J�Ò�S�F���O�P�U�B�C�M�F���Ë���M�B���T�Ï�D�V�S�J�U�Ï���B�M�J�N�F�O�U�B�J�S�F���E�V���N�J�M�M�J�B�S�E���E���Ð�U�S�F�T��
�I�V�N�B�J�O�T���M�F���Q�M�V�T���Q�B�V�W�S�F���E�F���M�B���Q�M�B�O�Ò�U�F�����%�B�O�T���M�F�T���Q�B�Z�T���F�O���E�Ï�W�F�M�P�Q�Q�F�N�F�O�U�
���M�B���Q�B�S�U���E�F�T���Q�S�P�E�V�J�U�T���B�O�J-
maux • l'alimentation va s'accro$tre. Les revenus des classes moyenne et sup•rieure augmentant, 
les habitudes alimentaires changent et des aliments plus chers ainsi que des produits ®nis appa-
�S�B�J�T�T�F�O�U���E�B�O�T���M�F�T���B�T�T�J�F�U�U�F�T�����%�F���Q�M�V�T���F�O���Q�M�V�T���E�F���Q�S�P�E�V�J�U�T���E���P�S�J�H�J�O�F���B�O�J�N�B�M�F���T�P�O�U���G�B�C�S�J�R�V�Ï�T���E�F���N�B�O�J�Ò�S�F��
industrielle. " moyen terme, seuls les syst€mes intensifs seront aptes • approvisionner la population 
urbaine toujours plus nombreuse. L'un des principaux d•®s sera d'augmenter la productivit• des 
agriculteurs pour qu'ils puissent survivre malgr• la hausse des co%ts des intrants.»

Fritz Schneider, Vice-directeur de la HESA

beef.ch 

La viande de búuf a de l'avenir
Regula Schneider ± Le s"minaire de beef.ch avait pour th#me les «d"!s futurs pour la production de viande de 
búuf en Suisse». En la pr"sence d'intervenants de haut niveau et d'un public int"ress", les discussions furent 
passionnantes. 

«Neutralit" carbone et production de viande de búuf» 

«Les produits locaux doivent se positionner sur des march•s de plus en plus globalis•s. La pro-
duction de viande de búuf • partir de fourrages grossiers est une production •troitement li•e • 
l'emplacement, qui contribue • la s•curit• alimentaire de la Suisse. " l'avenir, il conviendra de 
toujours plus compenser l'impact •cologique de la production carn•e, a®n de s'assurer l'acceptance 
�E�F�T���D�P�O�T�P�N�N�B�U�F�V�S�T�����-�F�T���B�H�S�P�G�P�S�Ð�U�T�
���E�F�T���Q�É�U�V�S�B�H�F�T���E�B�O�T���M�F�T�R�V�F�M�T���P�O���Q�M�B�O�U�F���E�F�T���B�S�C�S�F�T�
���P�
�S�F�O�U���V�O�F��
solution int•ressante. On peut penser • un nouveau segment de march• dans lequel on proposerait 
�E�F�T���Q�S�P�E�V�J�U�T���Ï�D�P�M�P�H�J�R�V�F�N�F�O�U���O�F�V�U�S�F�T�����%�F���Q�M�V�T�
���M�F���C�P�J�T���E�F���D�F�T���B�H�S�P�G�P�S�Ð�U�T���B�Q�Q�P�S�U�F�S�B�J�U���V�O���S�F�W�F�O�V���T�V�Q-
pl•mentaire. Ce qu'il faut • tout prix •viter, c'est de devoir faire face • l'importation de viande de 
búuf •cologiquement neutre sans que nous nous y soyons pr•par•s.»

Bernard Lehmann, Professeur " EPF Zurich

«Est-il juste que l'homme mange de la viande ? La question 
�T�F���G�B�J�U���E�F���Q�M�V�T���F�O���Q�M�V�T���Q�S�F�T�T�B�O�U�F�����%�F���M�B���Q�B�S�U���E�F�T���W�Ï�H�Ï�U�B�S�J�F�O�T�
��
�T�P�V�D�J�F�V�Y���E�V���S�F�T�Q�F�D�U���E�F���M���B�O�J�N�B�M�����%�F���M�B���Q�B�S�U���E�F�T���Ï�D�P�M�P�H�J�T�U�F�T�
��
qui critiquent les •missions de gaz • e#et de serre occasion-
�O�Ï�F�T���Q�B�S���M���Ï�M�F�W�B�H�F�����<�����>���*�M���O���F�N�Q�Ð�D�I�F���R�V�F���M�F���T�V�K�F�U���F�T�U���V�O���Q�F�V��
plus complexe. Ce fait a •t• mis en lumi€re par plusieurs ora-
teurs qui se sont pench•s sur la question lors de beef.ch, [¼] 
�%���B�J�M�M�F�V�S�T�
���M���Ï�M�F�W�B�H�F���F�T�U���V�O�F���B�D�U�J�W�J�U�Ï���J�O�D�P�O�U�P�V�S�O�B�C�M�F�
���E�B�O�T���M�F��
monde entier et en Suisse en particulier, parce qu'il repr•sen-
te la seule mani€re d'exploiter les surfaces herbag€res ne pou-
vant servir aux cultures. Les ruminants transforment l'herbe 
en lait ou en viande, parfois les deux, ce qui est des plus sens• 
�T�B�D�I�B�O�U���R�V�F���M���Ð�U�S�F���I�V�N�B�J�O���O�F���T�F���O�P�V�S�S�J�U���Q�B�T���E���I�F�S�C�F�y�x��

Scha#hauser Nachrichten, 09.09.2010
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«La mort de la viande n'est pas programm"e»

«" l'avenir, il faudra produire plus avec moins de ressources, en minimisant les •missions et en 
�N�B�Y�J�N�J�T�B�O�U�� �M�B�� �C�J�P�E�J�W�F�S�T�J�U�Ï���� �1�P�V�S�� �T�B�� �T�U�S�B�U�Ï�H�J�F�� �Ë�� �M�P�O�H�� �U�F�S�N�F�
�� �M���0�'�"�(�� �B�� �R�V�B�U�S�F�� �Q�S�J�P�S�J�U�Ï�T������ �V�O�F�� �Q�S�P-
duction alimentaire comp•titive et s%re, une utilisation e&cace des ressources, le renforcement 
des zones rurales et les innovations agricoles. " moyen terme, le soutien du monde politique ira 
avant tout aux exploitations les plus •co-e&caces. La proximit• entre lieu de production et lieu 
de consommation est un grand atout. La mort de la viande n'est pas programm•e. En Suisse, les 
herbages repr•sentent 70  * de la surface agricole ; la seule solution pour les transformer en denr•es 
alimentaires, c'est d'y faire pa$tre des ruminants.»

Manfred B$tsch, Directeur de l 'OFAG

«Les rapides mangent les lents»

«Les besoins, les habitudes et les traditions d'une r•gion vont prendre plus d'importance. Le com-
merce de d•tail continuera • gagner du terrain. Les grands d'aujourd'hui doivent devenir encore 
�Q�M�V�T���H�S�B�O�E�T���Q�P�V�S���B�W�P�J�S���V�O�F���D�I�B�O�D�F���T�V�S���M�F���N�B�S�D�I�Ï���M�J�C�Ï�S�B�M�J�T�Ï�����%�B�O�T���D�F���D�P�O�U�F�Y�U�F�
���M�F�T���Q�M�V�T���Q�F�U�J�U�T���P�O�U���V�O��
�B�W�B�O�U�B�H�F���D�F�S�U�B�J�O�������J�M�T���T�P�O�U���S�B�Q�J�E�F�T���F�U���n�F�Y�J�C�M�F�T�����/�P�V�T���E�F�W�P�O�T���Ð�U�S�F���S�Ï�B�D�U�J�G�T�
���S�Ï�Q�P�O�E�S�F���B�V�Y���C�F�T�P�J�O�T���E�F���O�P�T��
clients et nous faire une client€le • l'•tranger aussi. Les fronti€res vont s'ouvrir et la concurrence va 
prendre nos march•s d'assaut. " l'avenir, ce ne seront plus les gros qui mangeront les petits, mais les 
rapides qui mangeront les lents. Nous devons faire face aux d•®s commerciaux qui nous attendent 
avec un esprit ouvert, optimiste et con®ant. »

Hermann Bader, Propr%taire de la Traita®na SA

Dans les coulisses
Alexa Fritz ± Tels de petits lutins, ils travaillent sans bruit pour faire de beef.ch un "v#nement inoubliable. Nous 
vous pr"sentons ici quelques-uns des membres du CO et de l'"quipe des volontaires, repr"sentant les nom-
breuses personnes qui s'activent dans les coulisses.

 beef.ch

Christian Imhof, circulation 

�-�F�T���W�J�T�J�U�F�V�S�T���T�P�O�U���S�B�W�J�T���E�F���Q�B�S�U�J�D�J�Q�F�S���Ë���D�F�U�U�F���H�S�B�O�E�F���G�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U�S�F�����$�F�Q�F�O�E�B�O�U�
���C�P�O���O�P�N�C�S�F���E���F�O�U�S�F��
�F�V�Y�� �P�V�C�M�J�F�O�U�� �T�P�V�W�F�O�U�� �R�V�F�� �E�B�O�T�� �V�O���Ï�W�Ò�O�F�N�F�O�U�� �E�F�� �D�F�U�U�F�� �B�N�Q�M�F�V�S�� �M�F�T�� �Q�B�S�L�J�O�H�T�� �O�F�� �Q�F�V�W�F�O�U�� �Q�B�T�� �Ð�U�S�F��
situ•s tout pr€s du site. Quelques mots aimables de la part des pr•pos•s • la circulation su&sent 
• faire comprendre aux visiteurs qu'ils sont les bienvenus. Ces pr•pos•s sont en e#et ceux qui ac-
cueillent les visiteurs de beef.ch et qui leur souhaitent un bon retour. Ce n'est pas la premi€re fois 
que Christian Imhof participe • beef. En 2007, un membre de sa famille avait attir• son attention 
sur cette manifestation qui se tenait pr€s de chez lui. " l'•poque, il avait assur• son service d'agent 
de circulation et de placeur pendant les week-ends. Cette ann•e, il a d•cid• de prendre des vacances 
�Q�F�O�E�B�O�U���U�P�V�U�F���M�B���E�V�S�Ï�F���E�F���M�B���G�Ð�U�F���Q�P�V�S���B�T�T�V�S�F�S���V�O���T�F�S�W�J�D�F���D�P�O�U�J�O�V�����1�B�T�T�F�S���T�P�O���U�F�N�Q�T���Ë���S�Ï�H�M�F�S���M�B���D�J�S�D�V-
lation peut s'av•rer long et fastidieux. Par exemple, le premier samedi il n'a pas •t• possible d'utiliser 
les parkings en herbe • cause du sol d•tremp•. Les voitures ont d% se garer le long de la route et sur 
d'autres parkings plus •loign•s. Cela n'a pas toujours •t• du go%t des automobilistes. Les membres 
de l'•quipe en charge de la circulation ont •t• presque tout le temps sur la br€che et c'est tout juste 
s'ils avaient le temps de d$ner. C'est pourquoi Christian avait pr•vu un panier-repas pour chaque 
�B�V�Y�J�M�J�B�J�S�F���Q�P�V�S���R�V���J�M�T���Q�V�J�T�T�F�O�U���T�F���S�F�T�U�B�V�S�F�S���N�Ð�N�F���R�V�B�O�E���J�M���O���Ï�U�B�J�U���Q�B�T���Q�P�T�T�J�C�M�F���E�F���M�F�T���S�F�M�F�W�F�S�����$���F�T�U��
�M���J�E�Ï�F���Ë���M�B���C�B�T�F���E�F���C�F�F�G���D�I���F�U���M���B�U�N�P�T�Q�I�Ò�S�F���E�F���M�B���G�Ð�U�F���R�V�J���N�P�U�J�W�F�O�U���$�I�S�J�T�U�J�B�O���F�U���M�F���Q�P�V�T�T�F�O�U���Ë���B�J�E�F�S���Ë��
r•gler la circulation pendant onze jours.
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Hannes Eisenhut, entretien du site

Quand le ciel • l'horizon p+lit, que le brouillard se dissipe au-dessus du lac de Zurich et que les gens 
dorment encore du sommeil du juste, c'est un nouveau jour de travail qui commence pour Hannes 
Eisenhut. Il est charg•, avec Soli, un Hongrois, et une •quipe de quatre personnes de l'association VIS 
(association de r•insertion des toxicomanes) du district de Meilen, du nettoyage du site et de l'entre-
tien des v•g•taux. Ce n'est pas toujours une sin•cure parce que les personnes de la VIS sont parfois 
di&ciles • motiver quand elles ne sont pas tout simplement absentes. Apr€s une p•riode de d•marrage 
�V�O���Q�F�V���E�J���D�J�M�F�
���M���Ï�R�V�J�Q�F���F�T�U���S�Ù�E�Ï�F���F�U���U�P�V�T���D�P�O�O�B�J�T�T�F�O�U���N�B�J�O�U�F�O�B�O�U���M�B���N�V�T�J�R�V�F�����®���O�F�V�G���I�F�V�S�F�T�
���R�V�B�O�E��
ouvriront les portes, les traces de la veille auront disparu et le site resplendira • nouveau. Pendant la 
�K�P�V�S�O�Ï�F�
���)�B�O�O�F�T���F�U���4�P�M�J���T���P�D�D�V�Q�F�O�U���U�P�V�T���M�F�T���E�F�V�Y���E�V���O�F�U�U�P�Z�B�H�F���F�U���E�F���M���Ï�M�J�N�J�O�B�U�J�P�O���E�F�T���E�Ï�D�I�F�U�T�����%�F�Q�V�J�T��
la premi€re •dition de beef.ch, en 1999, qui n'avait lieu alors que pendant les week-ends, et depuis 
2001, pendant onze jours cons•cutifs, Hannes a toujours •t• pr•sent. C'est sa fonction de membre du 
comit• de Vache m€re Suisse qui l'a amen• • occuper cette charge. Quand on conna$t son engoue-
ment pour cet •v€nement et l'esprit d'•quipe qui y r€gne, il est clair qu'il r•pondra pr•sent lors de la 
prochaine •dition de beef.ch. Cette manifestation constitue pour tout le monde une situation d'ex-
ception et l'on apprend • conna$tre les gens sous un jour totalement nouveau. Il consid€re l'•quipe de 
beef comme une grande famille et des liens d'amiti• se sont tiss•s au ®l des ans. C'est la cinqui€me fois 
qu'il se rend en caravane • Meilen avec Martina son •pouse. Leurs enfants ont •t• piqu•s eux aussi par 
le virus de beef et tous les trois ans sont volontaires pour aider les organisateurs.

Sabrina Rindlisbacher, soigneuse 

L'•quipe des soigneuses et soigneurs est arriv•e sur le site de beef.ch d€s le lundi soir pr•c•dant 
l'ouverture du site. Il s'agissait pour eux d'installer les enclos ainsi que les tentes abritant les ani-
maux pour le lendemain soir, car le mercredi tous les animaux d'exposition - bovins, ovins, caprins, 
�Q�P�S�D�J�O�T���F�U���Ï�R�V�J�E�Ï�T�������E�F�W�B�J�F�O�U���Ð�U�S�F���Q�S�Ï�T�F�O�U�Ï�T���F�O�U�S�F���O�F�V�G���F�U���T�F�J�[�F���I�F�V�S�F�T�����4�B�C�S�J�O�B���3�J�O�E�M�J�T�C�B�D�I�F�S�
���E�F��
Boltigen (BE), participe • beef.ch pour la premi€re fois. Sabrina est agricultrice de m•tier et ex-
ploite une petite ferme de production laiti€re dans le Simmental. Elle a d•couvert beef.ch gr+ce 
• sa marraine Brigitte Bieri qui travaille au si€ge de Vache m€re Suisse. Elle fait partie des huit 
�T�P�J�H�O�F�V�T�F�T���F�U���T�P�J�H�O�F�V�S�T���R�V�J���W�F�J�M�M�F�O�U���B�V���C�J�F�O���Ð�U�S�F���E�F�T���C�Ð�U�F�T���T�P�V�T���M�B���I�P�V�M�F�U�U�F���E���6�S�T���-�F�V�U�I�B�S�E�U���F�U���E�F��
Jon Paul /om. Les journ•es commencent • six heures du matin. Il s'agit en premier lieu de donner 
�Ë���N�B�O�H�F�S���F�U���Ë���C�P�J�S�F���B�V�Y���C�Ð�U�F�T�����-�F�T���Q�É�U�V�S�F�T���T�P�O�U���O�F�U�U�P�Z�Ï�F�T���U�P�V�T���M�F�T���K�P�V�S�T���F�U���Q�B�J�M�M�Ï�F�T���F�O���Q�B�S�U�J�F���B�m�O��
que les enclos soient propres • l'ouverture quand les visiteurs p•n€trent sur le site. Les ch€vres et 
�N�P�V�U�P�O�T���E�P�J�W�F�O�U���F�V�Y���B�V�T�T�J���Ð�U�S�F���B�
�P�V�S�B�H�Ï�T�
���D�F�S�U�B�J�O�T���B�O�J�N�B�V�Y���E�P�J�W�F�O�U���Ð�U�S�F���U�S�B�J�U�T�����.�B�M�H�S�Ï���E�F�T���K�P�V�S�O�Ï�F�T��
�M�P�O�H�V�F�T���F�U���M�B�C�P�S�J�F�V�T�F�T�
���M�F�T���E�F�V�Y���T�F�N�B�J�O�F�T���Q�B�T�T�Ï�F�T���Ë���M�B���G�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U�S�F���P�O�U���C�J�F�O���Q�M�V���Ë���4�B�C�S�J�O�B���F�O���S�B�J-
son de l'atmosph€re conviviale qui y r€gne et de la pr•sence d'une •quipe sympathique.

Erwin Iten et Felix Hauri, CO restauration

Felix Hauri ± �'�F�M�J�Y���)�B�V�S�J���F�U���&�S�X�J�O���*�U�F�O�
���E�F�V�Y���S�F�T�U�B�V�S�B�U�F�V�S�T���E�F���N�Ï�U�J�F�S�
���T�F���E�Ï�W�P�V�F�O�U���D�P�S�Q�T���F�U���É�N�F��
au sein du CO de beef.ch et appr•cient •norm•ment de participer • chaque fois • cet •v€nement 
�V�O�J�R�V�F���� �%�B�O�T�� �M�F�� �E�P�N�B�J�O�F�� �E�F�� �M�B�� �S�F�T�U�B�V�S�B�U�J�P�O�
�� �M�F�� �U�S�B�W�B�J�M�� �D�P�N�N�F�O�D�F�� �C�J�F�O�� �V�O�� �B�O�� �B�W�B�O�U�� �M�F�� �E�Ï�C�V�U�� �E�F��
�C�F�F�G���D�I���� �*�M���G�B�V�U���D�P�O�U�S�Ù�M�F�S���M�B���W�B�M�J�E�J�U�Ï�� �E�F�T���D�P�O�D�F�Q�U�T���E�F���S�F�T�U�B�V�S�B�U�J�P�O�
�� �U�F�T�U�F�S���M�F�T���G�P�V�S�O�J�T�T�F�V�S�T�
�� �Q�M�B�O�J�m�F�S��
exactement le d•roulement logistique de la manifestation et le mettre en pratique sur place. Les 
deux restaurateurs •taient donc plus que contents quand beef.ch a ouvert ses portes au public • 
�M���I�F�V�S�F���E�J�U�F�
�� �M�F���K�F�V�E�J�� ������ �B�P�ß�U���� �-�B�� �S�F�T�U�B�V�S�B�U�J�P�O���Ï�U�B�J�U���Q�S�Ð�U�F���Ë�� �B�D�D�V�F�J�M�M�J�S���M�F�T������������������ �W�J�T�J�U�F�V�S�T���F�U���Ë�� �M�F�T��
�S�Ï�H�B�M�F�S���E�F���U�P�V�U�F�T���T�P�S�U�F�T���E�F���C�P�O�O�F�T���D�I�P�T�F�T�����%�B�O�T���M�F�T���K�P�V�S�T���R�V�J���T�V�J�W�F�O�U���M���P�V�W�F�S�U�V�S�F�
���J�M���T���B�H�J�U���Q�P�V�S���F�V�Y��
de veiller • ce que les 16 points de restauration du site soient ravitaill•s en nourriture et en boisson. 
�6�O�F���D�P�M�M�B�C�P�S�B�U�J�P�O���P�Q�U�J�N�B�M�F���F�O�U�S�F���M�F�T���G�P�V�S�O�J�T�T�F�V�S�T�
���M�F�T���S�F�T�U�B�V�S�B�U�F�V�S�T���F�U���C�F�F�G���D�I���F�T�U���M�F���T�F�V�M���N�P�Z�F�O���E�F��
�D�I�P�Z�F�S���M�F�T���W�J�T�J�U�F�V�S�T���F�O���M�F�V�S���P�
�S�B�O�U���E�F�T���Q�S�P�E�V�J�U�T���E�F���R�V�B�M�J�U�Ï�����%�B�O�T���M�B���U�F�O�U�F���E�F���S�B�W�J�U�B�J�M�M�F�N�F�O�U�
���B�Q�Q�F�M�Ï�F��
«plateforme», des gens e#ectuent un travail intense • l'abri des regards pendant toute la dur•e de la 
�G�Ð�U�F�����$���F�T�U���M�F���S�P�Z�B�V�N�F���E���&�S�X�J�O���*�U�F�O���F�U���E�F���'�F�M�J�Y���)�B�V�S�J���F�U���D���F�T�U���J�D�J���R�V���J�M�T���T�F���U�S�P�V�W�F�O�U���M�F���Q�M�V�T���T�P�V�W�F�O�U�
��
sauf quand ils sont justement en train d'e#ectuer une de leurs rondes r•guli€res aupr€s des points 
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�E�F���S�F�T�U�B�V�S�B�U�J�P�O���Q�P�V�S���Z���Q�S�F�O�E�S�F���E�F�T���D�P�N�N�B�O�E�F�T�
���D�P�O�U�S�Ù�M�F�S���M�B���R�V�B�M�J�U�Ï���E�F���M���P�
�S�F���F�U���E�P�O�O�F�S���V�O���D�P�V�Q���E�F��
main l• o3 c'est n•cessaire. Au terme de onze journ•es inoubliables et d'une phase intensive consa-
�D�S�Ï�F���B�V���S�B�O�H�F�N�F�O�U���F�U���B�V�Y���E�Ï�D�P�N�Q�U�F�T�
���'�F�M�J�Y���F�U���&�S�X�J�O���T���B�D�D�P�S�E�F�O�U���Ë���E�J�S�F���R�V�F���D�F���G�V�U���F�O�D�P�S�F���V�O�F���G�P�J�T���V�O��
moment formidable. O3 donc un gourmet pourrait-il trouver autant de bons restaurants sur une 
simple p+ture ? C'est pourquoi dans trois ans, on remettra 4a en se souhaitant «bon app•tit» et la 
bienvenue sur le site de beef.ch • Meilen.

Peter Leuenberger, CO infrastructure

Peter Leuenberger ± En tant que responsable du secteur infrastructure, c'est pour moi un grand plaisir 
que de collaborer avec des entreprises partenaires, des sponsors et de nombreux •leveurs de vaches 
allaitantes • des travaux de construction sur le site de beef.ch et • la concr•tisation des plans avec les 
di#•rents responsables de structure. Je trouve la multiplicit• des travaux sur place personnellement 
impressionnante, mais cela rend le tout encore plus attrayant. Les conseillers de Vache m€re Suisse 
ont fourni tous les jours des membres pour le montage et le d•montage de beef.ch. Cela repr•sentait 
chaque jour entre 50 et 80 personnes. Il est remarquable que la majeure partie des travaux sur place 
ait •t• e#ectu•e par les membres. Les op•rations, souvent tr€s d•licates, sont e#ectu•es par monsieur 
ou madame tout le monde sans que l'on soit oblig• de poser la question : «Qui fait quoi ?». Les tra-
vaux pr•vus et bon nombre de travaux spontan•s sont r•alis•s par tous les temps et dans les r€gles de 
l'art. Pendant la phase de grande activit• de beef.ch, le soleil n'est pas toujours au rendez-vous et dans 
ces moments-l• je regrette un peu le confort de mon bureau. Cependant, je tiens • dire que durant 
toute ma p•riode de travail • beef.ch, ma forme aussi bien physique que mentale n'a jamais sou#ert. 
Je n'ai jamais vu quelqu'un refuser un travail qui lui avait •t• attribu• sous pr•texte que cela ne lui 
convenait pas. C'est la preuve que tous les participants consid€rent beef.ch comme un •v€nement 
marketing les touchant personnellement. Compte tenu du changement g•n•rationnel intervenant 
dans de nombreuses exploitations et de l'arriv•e de nouveaux membres, je souhaiterais que le travail 
li• • beef.ch soit r•alis• • l'avenir de plus en plus par de nouveaux volontaires et que l'esprit pionnier 
�E�F�T���Ï�M�F�W�F�V�S�T���E�F���W�B�D�I�F�T���B�M�M�B�J�U�B�O�U�F�T���T�V�S�W�J�W�F���F�O���F�V�Y�����'�B�J�T�P�O�T���F�O���T�P�S�U�F���E�F���S�F�Q�S�P�E�V�J�S�F���D�F�U���F�Y�F�N�Q�M�F���Q�P�T�J�U�J�G��
dans l'agriculture, de renforcer l'image de l'•levage allaitant et de soutenir la commercialisation de la 
viande que le consommateur r•clame. Au cours de beef.ch, on a vendu la viande d'une cinquantaine 
�E�F���C�Ð�U�F�T���E�B�O�T���M�F�T���D�B�U�Ï�H�P�S�J�F�T���/�B�U�V�S�B���#�F�F�G���F�U���4�X�J�T�T�1�S�J�N�#�F�F�G�����®���U�P�V�T���D�F�V�Y���R�V�J���T�P�O�U���W�F�O�V�T���Ë���C�F�F�G���D�I���P�V��
• ceux qui ont apport• leur concours • sa r•alisation, j'adresse un grand merci. L'infrastructure que 
nous avons install•e ensemble constitue la meilleure plateforme qui soit pour beef.ch.

Corsin Farr"r, pr"sident de Vache m#re Suisse, t$ches multiples

Corsin Farr%r ± Les nombreuses impressions d'un •v€nement si inoubliable hantent encore mon 
�F�T�Q�S�J�U�����1�F�O�E�B�O�U���P�O�[�F���K�P�V�S�T�
���T�P�J�U���U�P�V�U�F���M�B���E�V�S�Ï�F���E�F���M�B���G�Ð�U�F�
���J�M���N���B���Ï�U�Ï���E�P�O�O�Ï���E�F���W�J�W�S�F���B�V���D�P�O�U�B�D�U���E�J�S�F�D�U��
de beef.ch. Quelle sensation que de tomber subitement malade et d'avoir la ®€vre¼ la ®€vre beef.
ch. C'est alors une succession de mont•es d'adr•naline. La ®€vre beef.ch, quand elle s'empare de 
�W�P�V�T�
�� �D���F�T�U�� �R�V�F�M�R�V�F�� �D�I�P�T�F������ �&�U�� �Q�B�T�� �E�F�� �N�Ï�E�J�D�B�N�F�O�U�T�� �Q�P�V�S�� �F�O�� �H�V�Ï�S�J�S������ �1�P�V�S�� �V�O�� �Q�S�Ï�T�J�E�F�O�U�� �E�F�� �7�B�D�I�F��
m€re Suisse, pouvoir o#rir son aide directement au CO est une exp•rience unique. J'ai go%t• avec 
�J�O�m�O�J�N�F�O�U���E�F���Q�M�B�J�T�J�S���M�F���G�B�J�U���E�F���K�P�V�F�S���M�F���S�Ù�M�F���E�F���S�F�N�Q�M�B�Î�B�O�U���B�V���Q�J�F�E���M�F�W�Ï���F�U���E�F���Q�B�S�U�J�D�J�Q�F�S���B�D�U�J�W�F�N�F�O�U����
Comme par exemple lors de la soir•e country. Il fallait trouver d'urgence un •clairagiste. «Corsin, 4a 
ne serait pas quelque chose dans tes cordes ?» Ce • quoi j'ai r•pondu, m•dus• : «Bien s%r, pourquoi 
pas.» Et je me suis retrouv•, je dois dire d•sempar• et d•pass• par les •v€nements, au milieu de tout 
�V�O���B�S�T�F�O�B�M���E���B�Q�Q�B�S�F�J�M�T�����6�O�F���C�S�Ò�W�F���J�O�J�U�J�B�U�J�P�O�
���Q�V�J�T���D�F���G�V�U���Ë���M�B���H�S�É�D�F���E�F���%�J�F�V�����+�F���O���Ï�U�B�J�T���Q�B�T���Q�F�V���m�F�S���E�F��
mettre les acteurs sur sc€ne en pleine lumi€re. Apparemment • leur enti€re satisfaction, puisque 
�.�B�S�D�P���(�P�U�U�B�S�E�J���N���B���B�E�S�F�T�T�Ï���T�F�T���G�Ï�M�J�D�J�U�B�U�J�P�O�T���B�V���N�J�D�S�P���Q�P�V�S���N�B���Q�S�F�T�U�B�U�J�P�O�
���D�F���R�V�J���B���E�Ï�D�M�F�O�D�I�Ï���M�F�T��
applaudissements du public, • ma grande surprise. Qu'ils •taient longs les jours et les nuits pass•s 
• beef.ch. Le travail des volontaires, e#ectu• dans un climat chaleureux et coll•gial, n'en •tait que 
plus m•ritoire. On sentait la passion qui les animait et l'on savait qu'ils donnaient le meilleur d'eux-
�N�Ð�N�F�T�����-�B���T�P�M�J�E�B�S�J�U�Ï���R�V���J�M�T���B���D�I�F�O�U���F�T�U���M�F���N�F�J�M�M�F�V�S���Q�M�B�J�E�P�Z�F�S���F�O���G�B�W�F�V�S���E�F���M���Ï�M�F�W�B�H�F���B�M�M�B�J�U�B�O�U���T�V�J�T�T�F����
C'est l• un travail de relations publiques, comme en a besoin l'agriculture suisse.

 beef.ch
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Dani Glaser, CO Ev#nements et manifestations

Alexa Fritz - �%�B�O�J���(�M�B�T�F�S���G�B�J�U���Q�B�S�U�J�F���E�F�T���Q�J�P�O�O�J�F�S�T���E�F���C�F�F�G���D�I�����&�O�����������
���M�V�J���B�J�O�T�J���R�V�F���%�B�O�J�F�M���3�V�U�[��
�F�U���$�M�B�V�E�J�P���%�F�S�B�H�J�T�D�I�
���Ë���M���Ï�Q�P�R�V�F���F�O�D�P�S�F���U�P�V�T���Ï�U�V�E�J�B�O�U�T�
���B�W�B�J�F�O�U���Ï�U�Ï���D�P�O�U�B�D�U�Ï�T���Q�B�S���*�W�P���8�F�H�N�B�O�O��
qui leur avait demand• s'ils n'auraient pas envie de l'aider • organiser ce qui allait devenir beef.
ch. En ce qui concerne l'agriculture, il n'y avait pas de probl€me de savoir-faire, mais pour les 
concerts et autres activit•s festives on manquait de comp•tences. " l'•poque, ces trois personnes 
�P�S�H�B�O�J�T�B�J�F�O�U�� �E�Ï�K�Ë�� �E�F�� �O�P�N�C�S�F�V�T�F�T�� �G�Ð�U�F�T�� �Ë�� �;�V�S�J�D�I�� �F�U�� �M���J�E�Ï�F�� �M�F�T�� �B�W�B�J�U�� �T�Ï�E�V�J�U�T���� �-�P�S�T�� �E�F�� �C�F�F�G�� ���������
��
�%�B�O�J���E�J�T�Q�P�T�B�J�U���E�F���Q�M�V�T���E�F���U�F�N�Q�T���F�U���Q�P�V�W�B�J�U���E�P�O�O�F�S���V�O���D�P�V�Q���E�F���N�B�J�O���E�B�O�T���E�J�
�Ï�S�F�O�U�T���E�P�N�B�J�O�F�T�
��
depuis la pose d'a&ches au recrutement d'artistes. Cette derni€re fonction est encore celle qu'il 
�F�Y�F�S�D�F���B�V�K�P�V�S�E���I�V�J�����"�W�F�D���%�B�O�J�F�M���3�V�U�[���F�U���'�F�M�J�Y���)�B�V�S�J�
���J�M���S�F�D�I�F�S�D�I�F���E�F�T���B�S�U�J�T�U�F�T���Q�P�V�S���M�F���Q�S�P�H�S�B�N�N�F��
d'animation et m€ne les n•gociations avec leurs managers. Il faut que les dates de repr•sentation 
�T�P�J�F�O�U���m�Y�Ï�F�T���E�F�V�Y���B�O�T���B�W�B�O�U���M�F���E�Ï�C�V�U���E�F���M�B���G�Ð�U�F���Q�B�S�D�F���R�V�F���Q�P�V�S���C�F�B�V�D�P�V�Q���E���B�S�U�J�T�U�F�T���M�F�T���F�O�H�B�H�F-
ments se font longtemps • l'avance. La di&cult• de la chose consiste • faire monter sur sc€ne des 
artistes de renom, pour remplir tous les gradins, mais avec un budget limit•. Quel groupe sera 
�Ë���M�B���N�P�E�F���E�B�O�T���E�F�V�Y���B�O�T��� ���$�F�U�U�F���B�O�O�Ï�F�
���B�W�F�D���%�J�W�F�S�U�J�N�F�O�U�P���F�U���0�F�T�D�I���T���E�J�F���%�S�J�U�U�F�O���C�F�F�G���D�I���B���U�B�Q�Ï��
�Q�B�S���E�F�V�Y���G�P�J�T���F�O���Q�M�F�J�O���E�B�O�T���M�F���N�J�M�M�F�����%�V�S�B�O�U���M�B���N�B�O�J�G�F�T�U�B�U�J�P�O�
���%�B�O�J���F�U���3�B�����%�F�S�B�H�J�T�D�I���Q�S�F�O�O�F�O�U��
les artistes en charge car il faut que ceux-ci soient pleinement satisfaits si l'on veut que leur 
�S�F�Q�S�Ï�T�F�O�U�B�U�J�P�O���T�P�J�U���S�Ï�V�T�T�J�F�����%�F���O�P�N�C�S�F�V�T�F�T���B�N�J�U�J�Ï�T���T�P�O�U���O�Ï�F�T���B�V���D�P�V�S�T���E�F�T���B�O�O�Ï�F�T�����1�P�V�S���%�B�O�J�
���F�Y-
pert-comptable dans le secteur bancaire, beef.ch et son environnement agricole ax• sur l'•levage 
allaitant constitue un changement de d•cor bienvenu. Il appr•cie de voir sur place le r•sultat de 
son travail. Pour la prochaine •dition, en 2015, son grand objectif serait d'avoir • nouveau un 
chanteur patoisant au programme. On se r•jouit d'avance.

Rahel D%pp, promenades & poney et t$ches multiples

Rahel D&pp ± 2010 a •t• ma premi€re ann•e • beef.ch. <tant •tudiante • la Haute •cole suisse 
�E���B�H�S�P�O�P�N�J�F�
���K���Ï�U�B�J�T���Ë���M�B���S�F�D�I�F�S�D�I�F���E���V�O���K�P�C���E���Ï�U�Ï�
���F�U���D���F�T�U���-�F�M�J�B���(�S�F�D�P���E�V���$�0���R�V�J���N�F���M���B���Q�S�P�Q�P�T�Ï����
Comme beef.ch a aussi besoin au stade pr•paratoire de quelques auxiliaires motiv•s, j'ai pu 
int•grer l'•quipe «Z!risee» charg•e de faire de la propagande en faveur de beef.ch. Ma coll€gue 
Mailin et moi avons donc commenc• notre travail au sein de l'•quipe d€s la ®n juillet. Notre 
travail consistait • d•poser des piles de d•pliants dans un maximum de magasins et • coller 
�E�F�T�� �B���D�I�F�T�
�� �D�F�� �R�V�F�� �O�P�V�T�� �G�B�J�T�J�P�O�T�� �B�W�F�D�� �H�S�B�O�E�� �Q�M�B�J�T�J�S���� �1�B�S�G�P�J�T�
�� �D���Ï�U�B�J�U�� �N�P�J�O�T�� �E�S�Ù�M�F�
�� �O�P�U�B�N�N�F�O�U��
quand nous rentrions le cúur l•ger et le sourire aux l€vres dans un magasin et que nous nous 
faisions presque jeter • la rue parce que les gens ne voulaient pas entendre parler de beef.ch. 
N•anmoins, nous •tions en g•n•ral bien re4ues et en maintes occasions nous avons pu avoir 
des conversations agr•ables, int•ressantes et enrichissantes avec les gens de la r•gion. " beef.
ch, on m'a con®• diverses t+ches prenantes, la principale •tant de m'occuper des poneys. Le 
contact avec les enfants, et encore plus avec leurs parents, •tait un v•ritable d•®,  d'autant qu'il 
fallait toujours rester aimable. Souvent, les enfants •taient d•pos•s avec rudesse sur le dos des 
�Q�P�O�F�Z�T�����0�O���Ï�U�B�J�U���P�C�M�J�H�Ï���E�F���S�Ï�Q�Ï�U�F�S���T�B�O�T���D�F�T�T�F���M�F�T���N�Ð�N�F�T���Q�I�S�B�T�F�T�
���E�F���E�J�S�F���R�V���J�M���G�B�M�M�B�J�U���N�F�O�F�S���M�F�T��
poneys avec douceur, ne pas monter avec un ballon, etc. Les mercredi, samedi et dimanche 
nous faisions monter les enfants • poney trois heures durant. Autant dire que nous •tions tou-
tes contentes quand arrivait 17 heures et que nous pouvions pro®ter d'un repos bien m•rit•. 
Les poneys aussi en avaient assez au bout de trois heures. Le plus dur •tait de veiller • la bonne 
humeur de mes auxiliaires et des animaux, pour que les enfants qui voulaient encore monter ne 
soient pas d•4us. La Rai#eisen nous avait procur• un podom€tre. Mon record en une journ•e 
a •t• de 2= 000 pas, soit une distance d'env. 15,7 kilom€tres, et ce, sans quitter le site de beef.
�D�I�������*�M���Z���B�W�B�J�U���U�P�V�K�P�V�S�T���R�V�F�M�R�V�F���D�I�P�T�F���Ë���G�B�J�S�F�
���U�P�V�K�P�V�S�T���V�O���F�O�E�S�P�J�U���P�á���M���P�O���B�W�B�J�U���C�F�T�P�J�O���E�F���R�V�F�M�R�V�F��
�D�I�P�T�F�����%�Ò�T���R�V�F���K���B�W�B�J�T���V�O���R�V�B�S�U���E���I�F�V�S�F���E�F���S�Ï�Q�J�U�
���K���B�M�M�B�J�T���G�B�J�S�F���V�O���U�P�V�S���B�W�F�D���1�J�F�S�P�
���O�P�U�S�F���D�I�J�F�O��
�E�F���H�B�S�E�F���Q�S�Ð�U�Ï���Q�B�S���M�F���$�0�
���F�O���N���Ï�M�P�J�H�O�B�O�U���V�O���Q�F�V���E�V���T�J�U�F���E�F���C�F�F�G���D�I���Q�P�V�S���D�P�O�U�F�N�Q�M�F�S���B�W�F�D���S�B-
�W�J�T�T�F�N�F�O�U���M�F���M�B�D���E�F���;�V�S�J�D�I�����$�F���G�V�U���V�O���H�S�B�O�E���N�P�N�F�O�U���R�V�F���E�F���Q�B�S�U�J�D�J�Q�F�S���Ë���C�F�F�G���D�I�����6�O���N�P�N�F�O�U��
d'e#orts intenses, mais toujours enrichissant, excitant et r•jouissant. Je garderai sans doute 
encore longtemps le souvenir heureux de la grande famille de beef.ch et, si l'occasion m'en est 
�E�P�O�O�Ï�F�
���K�F���T�F�S�B�J���Ë���O�P�V�W�F�B�V���M�Ë���E�B�O�T���U�S�P�J�T���B�O�T���� 
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Un grand merci aux volontaires

Monter et d•monter les infrastructures, 
veiller au bon d•roulement de beef.ch¼ 
tout cela repr•sente plus de 2800 journ•es 
de travail. Sans compter les innombrables 
coups de main b•n•voles, qui n'ont jamais 
•t• factur•s. Rien que pour le montage et 
le d•montage, 1000 journ•es de travail 
ont •t• n•cessaires. Mais il en a valu la 
�Q�F�J�O�F�
�� �D�B�S�� �B�V�� �K�P�V�S�� �+�
�� �M�F�� �T�J�U�F�� �Ï�U�B�J�U�� �m�O�� �Q�S�Ð�U��
• accueillir cette nouvelle •dition de beef.
ch. Nombreux sont les membres de Vache 
m€re Suisse qui ont fait le d•placement 
jusqu'• Meilen pour nous aider • mettre 
en place les infrastructures. Chaque jour, 
un conseiller de Vache m€re Suisse faisait 
venir une •quipe de sa r•gion. La t+che 
n'•tait pas facile : il a fallu faire d'innom-
brables t•l•phones pour r•unir su&sam-
�N�F�O�U�� �E�F�� �W�P�M�P�O�U�B�J�S�F�T���� �1�S�Ð�U�F�S�� �N�B�J�O�� �G�P�S�U�F�� �Ë��
l'organisation de beef.ch, ce n'est pas seu-
lement s'investir pour la promotion des 
produits issus de l'•levage allaitant. C'est 
contribuer • rassembler les •leveurs allai-
tants, tisser des liens avec des confr€res, 

•largir sa liste de contacts¼ et partager 
les bons repas pr•par•s par Erwin Iten, 
qui depuis 2001 prend soin de l'estomac 
des volontaires. Chaque jour, il pr•parait 
jusqu'• 100 repas et collations dans la cui-
sine de l'abri de protection civile.

Pendant beef.ch, d'innombrables volon-
taires s'a#airaient tant aux caisses, qu'• 
l'entretien des animaux, aux nettoyages 
ou • la d•coration, au service de la cir-
culation, aux animations pour les en-
fants, • l'entretien des infrastructures ou 
• l'approvisionnement des restaurants. 
�#�F�B�V�D�P�V�Q���E���F�O�U�S�F���F�V�Y���P�O�U���N�Ð�N�F���Q�S�J�T���E�F�T��
vacances pour pouvoir s'investir les onze 
�K�P�V�S�T�� �E�V�S�B�O�U���� �(�S�É�D�F�� �Ë�� �M�F�V�S�� �F�O�H�B�H�F�N�F�O�U��
extraordinaire, nous avons pu g•rer toutes 
les situations, de la pluie battante dans la 
nuit pr•c•dant le premier samedi • l'af-
¯uence record du dimanche ensoleill• qui 
suivit. Le travail d'•quipe est la base de 
toute manifestation r•ussie. Les visiteurs 
et les sponsors n'ont d'ailleurs pas manqu• 
de remarquer la bonne collaboration entre 
les volontaires. C'est sans doute l'une des 

Un grand merci (

Alexa Fritz  ± Sans la g"n"rosit" et l'"nergie de tous ceux qui l'ont soutenue, beef.ch n'aurait jamais vu le jour. 
Nous tenons & remercier vivement tous les volontaires qui ont investi de nombreuses heures pour beef.ch, et 
tous les sponsors, donateurs et partenaires, qui gr$ce & leur soutien !nancier et logistique ont rendu possible 
la F)te champ)tre au Pfannenstiel. 

raisons pour lesquelles de nombreux vo-
lontaires n'h•sitent pas • «r•cidiver» tous 
les trois ans et • se remettre au service de 
beef.ch. 

Mis • part les membres du comit• d'orga-
nisation, une bonne dizaine de collabora-
teurs ont d'ailleurs tenu toute la distance, 
du premier jour de montage au dernier 
jour de d•montage. Plus de 80 volontaires 
•taient pr•sents pendant toute la dur•e 
de la manifestation, si bien que l'on a pu 
nommer des chefs de groupe. Leur per-
s•v•rance fut d'une grande aide pour les 
responsables et le comit• d'organisation, 
qui ne devaient d€s lors pas instruire de 
nouveaux collaborateurs chaque jour. 

Un grand merci & nos sponsors et 
partenaires

beef.ch tient • remercier ses sponsors 
principaux, les sponsors de la manifesta-
tion et les sponsors des infrastructures. 
Elle remercie aussi ses partenaires m•dias, 

 beef.ch

De tr•s nombreux membres ont collabor€ au montage de beef.ch, rendant la manifestation possible.
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beef.ch 

ses partenaires tourisme et tous les autres 
partenaires qui ont collabor• au succ€s de 
beef.ch 2010. 

Sponsors principaux
�$�P�P�Q���(�F�O�P�T�T�F�O�T�D�I�B�G�U�
���#�É�M�F
�'�'���%�S�V�D�L���"�(�
���'�S�J�D�L
Rai#eisenbank rechter Z.see, M>nnedorf
�À�L�P�E�B�
���"�.�"�(���"�(�
���4�D�I�J�O�[�O�B�D�I���#�B�E
�4�D�I�X�F�J�[�F�S���'�M�F�J�T�D�I���1�S�P�W�J�B�O�E�F�
���#�F�S�O�F
�5�S�B�J�U�B�m�O�B���"�(�
���-�F�O�[�C�P�V�S�H
�7�*�"�/�$�0���"�(�
���#�S�P�V�H�H

Partenaires m!dias
�3�B�E�J�P���"�S�H�P�W�J�B���"�(�
���"�B�S�B�V
�3�B�E�J�P���;�à�S�J�T�F�F���8�F�S�C�F���"�(�
���3�B�Q�Q�F�S�T�X�J�M
�4�D�I�X�F�J�[�F�S���"�H�S�B�S�N�F�E�J�F�O���(�N�C�)�
���#�F�S�O�F
Tele Z!ri, Zurich
�U�J�M�M�M�B�U�F���4�D�I�X�F�J�[���"�(�
���;�V�S�J�D�I
�;�à�S�J�D�I�T�F�F���1�S�F�T�T�F���"�(�
���4�U�Ê�G�B

Partenaires du tourisme
�(�S�B�V�C�à�O�E�F�O���'�F�S�J�F�O�
���$�P�J�S�F
�5�P�V�S�J�T�N�F���3�B�Q�Q�F�S�T�X�J�M�������M�B�D���E�F���;�V�S�J�D�I�
��

Sponsors de la manifestation
O&ce du paysage et de la nature, Zurich
O&ce f•d•ral de l'environnement, Berne
�'�F�M�E�T�D�I�M�Ú�T�T�D�I�F�O���4�"�
���3�I�F�J�O�G�F�M�E�F�O
�'�P�O�E�B�U�J�P�O���)�F�S�N�B�O�O���)�F�S�[�F�S�
���#�É�M�F
Hyposound SA, Winterthour
Melior, Herzogenbuchsee
Qualibroker SA, Zurich
�6�O�J�P�O���4�V�J�T�T�F���E�F�T���1�B�Z�T�B�O�T�
���#�S�P�V�H�H
Producteurs Suisses de Lait PSL, Berne
Protection Suisse des Animaux, B+le
Swissgenetics, Zollikofen
Visiontrade SA, Zollikerberg
�7�P�M�W�P���5�S�V�D�L�T���	�4�V�J�T�T�F�
���4�"�
���%�Ê�M�M�J�L�P�O
Zweifel Pomy-Chips SA, Zurich

Sponsors des infrastructures
�"�H�S�P���(�F�S�C�F�S���4�"�
���#�B�T�F�O�T
�"�H�S�P���4�J�H�N�F�S�
���%�J�F�U�J�L�P�O
Agro-Technique Zulliger S•rl, Reisiswil
P•pini€re Lamprecht, Pf>&kon
crivelli : weber SA, K!snacht
elektro@ SA, K!snacht
Ernest Roth SA, Porrentruy 
Commune de Meilen, Meilen
Kalt Schriften-Atelier, KleindDttingen
RailAway SA, Lucerne
R!egsegger SA, Oetwil am See
Rolf Schlagenhauf SA, Meilen
�4�D�I�O�F�J�E�F�S���6�N�X�F�M�U�T�F�S�W�J�D�F���4�"�
���.�F�J�M�F�O

Snopex SA, Balerna
Swisscom SA, Berne
�7�F�S�L�F�I�S�T�C�F�U�S�J�F�C�F���7�;�0�
���(�S�à�O�J�O�H�F�O
�8�B�M�U�F�S���.�B�S�P�M�G���4�"�
���'�J�O�T�U�F�S�I�F�O�O�F�O
Widmer Lamprecht SA, Zollikon
W. Mahler SA, Obfelden
�;�B�V�O�U�F�B�N���'�S�B�O�D�I�J�T�F���4�"�
���/�F�G�U�F�O�C�B�D�I
Protection civile r•gion Meilen, Meilen
�;�à�S�J�D�I�T�F�F���'�Ê�I�S�F���4�"�
���.�F�J�M�F�O
Transports publics de Zurich, Zurich

Partenaires
�"�(�3�*�%�&�"�
�������������-�J�O�E�B�V
Agrisano, 8201 Brougg
alert SA, =001 Zurich
Asinus Webdesign, 6105 Schwarzenberg 
Askmi 0@ SA, 8705 Seon
Bell SA, @002 B+le
Blockhausbau Porrenga, Hombrechtikon 
BSR Reisen SA, Erlenbach
Clear Channel Plakanda S•rl, Zurich
Emmental Versicherung, Konol®ngen
Energie und Wasser Meilen SA,  Meilen 
�(�F�U�S�Ê�O�L�F�N�Ê�S�U���6�S�T���3�B�V�D�I�
���.�F�J�M�F�O
�(�S�J�N�N���0�C�T�U�������(�F�N�à�T�F���4�"�
���,�à�T�O�B�D�I�U
�+�'�,���o���'�S�J�U�[���,�S�Ê�I�F�O�C�à�I�M�
���4�U�Ê�G�B
Kr>nzle Suisse SA, Studen
�-�F�O�[�M�J�O�H�F�S���'�J�M�T���4�"�
���/�Ê�O�J�L�P�O
�1�B�T�T�J�P�O���'�P�P�E�
���"�N�N�F�S�T�X�J�M
Pferdezuchtgen. Aargau, W!renlos
Pro Senectute canton Zurich, Zurich
Provimi Kliba SA, Kaiseraugst
�3�&�(�*���)�P�M�[���4�Ë�S�M�
���0�F�U�X�J�M���B�N���4�F�F
�4�$�)�0�&�-�-�,�0�1�'���4�"�
���3�à�N�M�B�O�H
�'�Ï�E�Ï�S�B�U�J�P�O���4�V�J�T�T�F���E�F�T���)�B�n�J�O�H�F�S�
���#�F�S�D�I�F�S
�'�Ï�E�����T�V�J�T�T�F���E���Ï�M�F�W�B�H�F���P�W�J�O�
���)���C�V�D�I�T�F�F
Ass. Suisse des <leveurs de Yak, Embd
�'�Ï�E�Ï�S�B�U�J�P�O���T�V�J�T�T�F���E���Ï�M�F�W�B�H�F���D�B�Q�S�J�O�
���#�F�S�O�F
Trikora SA, Aarwangen
Viegut SA, Schachen
�7�J�M�M�J�H�F�S���'�J�M�T���4�"�
���1�G�F���L�P�O
�$�I�B�S�Q�F�O�U�F�S�J�F���%�J�F�U�I�F�M�N�
���.�F�J�M�F�O
�;�0�.�"�(���4�"�
���8�F�U�[�J�L�P�O

Un grand merci aux donateurs 

�6�O���N�F�S�D�J���U�P�V�U���T�Q�Ï�D�J�B�M���S�F�W�J�F�O�U���B�V�T�T�J���B�V�Y���E�P-
nateurs de toute la Suisse qui ont soutenu 
®nanci€rement beef.ch. Au total, plus de 
5000 francs ont •t• r•unis par ce moyen. 

Donateurs (d"s 100 francs)
Bachmann Rolf, Mettmenstetten
�#�B�D�I�N�B�O�O���(�P�U�U�G�S�J�F�E�
���-�B�O�H�S�J�D�L�F�O�C�B�D�I
Bieli Heinz, Matzendorf

Binggeli /eo, Milken
�#�S�B�V�O�X�B�M�E�F�S���+�P�T�F�G�
���6�O�U�F�S�F�H�H�F�O
B!hlmann Ruedi, Obfelden
Burri Markus, Wiler
Casper Robert, Saas
�(�S�B�G���3�V�F�E�J�
���3�F�C�T�U�F�J�O
�)�B�T�M�F�S���.�B�O�V�F�M�
���'�S�F�J�E�P�S�G
�,�J�Q�G�F�S���(�F�S�I�B�S�E�
���4�U�F�U�U�M�F�O
Lobsiger H.R. F Stefan, W!nnewil
Miesch Andreas, Bennwil
M!ller-Wettstein L. F A., Baltenswil
�1�m�T�U�F�S���,�à�O�[�M�F���(�P�E�Z�
���8�Ê�E�F�O�T�X�J�M
Probst Paul, Rotkreuz
Riedweg /omas, Luzern
Rosenberg Hanspeter, Baar
�4�U�F�J�O�F�S���4�B�N�V�F�M�
���'�S�V�U�J�H�F�O
�4�U�F�V�E�M�F�S���%�S�F�T�������i�F�S�F�T�F�
���)�B�T�M�J�C�F�S�H
Winkler Max, Schwerzenbach

Nous tenons • remercier aussi toutes les 
personnes ayant fait don de prix pour le 
beef-Jass et la tombola. Quelque @8 mem-
bres de Vache m€re Suisse ont r•pondu • 
notre appel et fait don de prix, soit deux 
fois plus qu'en 2007. Nous avons re4u 20 
dons en nature. Les bons pour du Natu-
ra-Beef et d'autres produits de la ferme 
sont particuli€rement appr•ci•s pour la 
tombola. Au ®nal, ce sont surtout des 
petits produits de l'agriculture qui nous 
manquaient, par exemple une conserve 
maison, une saucisse s€che ou un pot 
de miel. beef.ch est la manifestation des 
•leveurs allaitants, nous nous r•jouirions 
donc de recevoir encore plus de dons en 
nature de la part des exploitations d'•le-
vage allaitant.

Nous avons tir• au sort dix donateurs qui 
re4oivent chacun deux billets pour un 
spectacle de leur choix. Sinc€res f•licita-
tions aux gagnants :
Aubry Sylvie, Montfaucan
�(�F�N�Q�F�S�M�F���)�F�J�E�Z�
���-�V�[�F�S�O
�)�B�T�M�F�S���.�B�O�V�F�M�
���'�S�F�J�E�P�S�G
Huber-Erni Bruno F Rita, H>gglingen
M!ller-Wettstein L. F A., Baltenswil
P®ster Werner, BDzen
�1�m�T�U�F�S���,�à�O�[�M�F���(�P�E�Z�
���8�Ê�E�F�O�T�X�J�M
Roth Ernst, Bern
�4�D�I�O�P�S�G���.�B�S�U�J�O�
���8�F�J�O�C�B�V�
���6�F�U�J�L�P�O
�4�U�F�J�O�F�S���4�B�N�V�F�M�
���'�S�V�U�J�H�F�O��
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Les r•sultats du sondage doivent permettre d'am•liorer la ma-
nifestation lors des prochaines •ditions. Ces r•sultats sont aussi 
utiles pour montrer • nos sponsors et partenaires quel e#et la 
manifestation produit et quel souvenir en gardent les visiteurs. 

�-�F�� �T�P�O�E�B�H�F�� �B�� �Ï�U�Ï�� �F�
�F�D�U�V�Ï�� �B�V�� �N�P�Z�F�O�� �E���V�O�� �R�V�F�T�U�J�P�O�O�B�J�S�F���� �%�B�O�T��
la plupart des cas, il  su&sait de cocher une case pour r•pondre 
aux questions. Pendant beef.ch, des urnes en bois •taient plac•es 
• trois endroits di#•rents. Les visiteurs pouvaient y remplir le 
questionnaire. Par ailleurs, un questionnaire plus d•taill• a •t• 
distribu• apr€s la manifestation aux sponsors, aux partenaires, 
aux marchands forains et aux habitants du voisinage. Au total, 
870 r•ponses de visiteurs, 2@ r•ponses de sponsors et partenaires, 
1= r•ponses de forains et sept r•ponses d'habitants du voisinage 
�P�O�U���Q�V���Ð�U�S�F���E�Ï�Q�P�V�J�M�M�Ï�F�T����

Qui sont les visiteurs de beef.ch ?

Les ®gures 1 et 2 renseignent sur l'+ge et la provenance des son-
d•s. Environ les deux tiers d'entre eux (67,1 *) ne sont pas issus 
d'un milieu agricole. Plus de la moiti• (86,7 *) ont des enfants et 
88,5 * s'•taient d•j• rendus • une •dition ant•rieure de beef.ch. 
" la question «Comment avez-vous entendu parler de beef.ch», 
les visiteurs pouvaient donner plusieurs r•ponses. La presse 
(journaux et magazines), le cercle d'amis et les a&ches ont cha-
cun •t• cit•s par 50 * des sond•s ; 20 * ont indiqu• le «bouche-
•-oreille» et quelque 10 * ont d•clar• avoir re4u une invitation 
de beef.ch ou de Vache m€re Suisse. Internet, la radio et la revue 
la vache m(re ont chacun •t• cit•s par 10 * des sond•s. 

Fig. 1 : !ge des sond€s, en pour-cent (N = 570)

Fig. 2 : Provenance des visiteurs de beef.ch 

Quelle impression beef.ch a-t-elle laiss"e ?

La ®gure 3 r•sume l'impression g•n•rale laiss•e par beef.ch. Les 
visiteurs pouvaient cocher leur r•ponse sur une •chelle de 1 • 8. 

Fig. 3 : Appr€ciation g€n€rale de beef.ch (N = 612)

�®���M�B���R�V�F�T�U�J�P�O���j�%�F���R�V�P�J���C�F�F�G���D�I���G�B�J�U���F�M�M�F���M�B���Q�V�C�M�J�D�J�U�Ï��� �x�
���J�M�T���Q�P�V-
vaient cocher plusieurs r•ponses. Les r•sultats sont pr•sent•s • 
la ®gure 4. 

" la question «Quels •v•nements vous ont plu le plus ?», les vi-
siteurs pouvaient r•pondre librement. La course de porcelets est 
la r•ponse la plus fr•quente, donn•e par 15 * des 619 sond•s. 
Suivent l'exposition d'animaux (9,1 *), les spectacles animaliers 
(6 *), les concerts (8 *), le zoo-caresses (@,@ *) et le parcours • 
la cime des arbres (@,1 *). L'appr•ciation donn•e par les visiteurs 
de di#•rents aspects de beef.ch est pr•sent•e • la ®gure 5.

R"sultats du sondage aupr#s des visiteurs

Ursula Freund  ± Pour des raisons internes et externes, il est toujours utile de conna*tre l'avis des visiteurs de 
beef.ch. Il est int"ressant d'apprendre ce qu'ils ont pens" de cet "v"nement et quels "l"ments de la mani-
festation ils retiendront. 
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Fig. 4 : " votre avis, de quoi beef.ch fait-elle la publicit€ ? (N = 619)

Fig. 5 : Appr€ciation de l'ambiance, des prix d'entr€e, du personnel, des 
activit€s pour les enfants et du zoo par les visiteurs (N = 506 # 577)

Reviendrez-vous • beef.ch en 2015 ? La r•ponse des visiteurs • 
cette question est pr•sent•e • la ®gure 6.

Fig. 56: Irez-vous # beef.ch en 2013 ? (N = 609)

beef.ch 

Qu'a-t-on pens" des restaurants ?

Il •tait aussi demand• aux sond•s d'•valuer les restaurants dans 
lesquels ils s'•taient rendus. La qualit• a •t• jug•es selon une 
•chelle de 1 • 8. Les r•sultats se trouvent au ®gure 7. 

Fig. 7 : Qualit€ des restaurants (N = 44 # 110)

Que peut-on en conclure ?

�C�F�F�G���D�I���o���'�Ð�U�F���D�I�B�N�Q�Ð�U�S�F���B�V���1�G�B�O�O�F�O�T�U�J�F�M���B���Q�M�V���B�V�Y���W�J�T�J�U�F�V�S�T���R�V�J�
��
dans 98,5 * des cas, en gardent un bon ou tr€s bon souvenir. 
Cela est une preuve •vidente du bien-fond• de cette m•thode 
pour faire la publicit• de nos produits. Il y a un bon •quilibre en-
tre information et divertissement. En e#et, plus de 90 * des son-
d•s estiment que le contenu informatif de beef.ch est ad•quat. 
Notre objectif est aussi de promouvoir l'agriculture en g•n•ral, 
ce qui a •t• atteint pour 67,8 * des sond•s. Quant • l'objectif 
consistant • faire la publicit• de nos marques en particulier, il a 
•t• atteint • 62,7 * pour le Natura-Beef. " l'avenir, il conviendra 
�E�F���S�F�O�G�P�S�D�F�S���F�O�D�P�S�F���M�B���Q�F�S�D�F�Q�U�J�P�O���E�V���4�X�J�T�T�1�S�J�N�(�P�V�S�N�F�U���	�����
����
*) et du Natura-Veal (17,9 *). En mati€re de restauration, les 
bons r•sultats re¯€tent le haut niveau de qualit• et de profes-
sionnalisme atteint. En®n, @6,1 * des sond•s sont a&rmatifs : ils 
�S�F�W�J�F�O�E�S�P�O�U���Ë���C�F�F�G���D�I���F�O���������������%�F���Q�M�V�T�
�������
���������P�O�U���E�Ï�D�M�B�S�Ï���R�V���J�M�T��
�S�F�W�J�F�O�E�S�P�O�U���Q�F�V�U���Ð�U�S�F����

Ces r•sultats sont une motivation pour nous remettre au travail 
et organiser la prochaine •dition avec enthousiasme. L'analyse 
des r•sultats question par question nous permettra d'am•liorer 
la prochaine •dition a®n que beef.ch deviennent encore plus 
attrayante aux yeux du public, des sponsors et des partenaires. 
Pour terminer, nous aimerions vivement remercier ici toutes les 
personnes qui ont pris le temps de remplir le questionnaire.  
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